Sprawozdanie z dzialalnosci fundacji w roku 2017

Sprawozdanie obejmuje okres roku kalendarzowego.

Nazwa: Fundacja Rozwoju Spoteczenstwa Wiedzy THINK!

1) Podstawa prawna :
— Ustawa z dnia 6 kwietnia 1984 r. o fundacjach /Dz.U. z 1991 r. Nr 46, poz. 203 ze zm./
— Rozporzadzenie Ministra Sprawiedliwosci z dnia 8 maja 2001 r. w sprawie ramowego zakresu
sprawozdania z dziatalno$ci fundacji /Dz.U. Nr 50, poz. 529/

2) Dane o fundacji:

Nazwa: Fundacja Rozwoju Spoteczenstwa Wiedzy THINK!
Siedziba, adres: E. Ciotka 12 lok. 209, 01-402 Warszawa
(adres korespondencyjny: Jana Brozka 4 (I p.), 01-442 Warszawa

Data wpisu w Krajowym Rejestrze Sagdowym: 31.10.2013
Nr KRS: 0000483335 Nr Regon: 146954516

3) Dane dotyczace czlonkéw zarzadu fundacji wedlug aktualnego wpisu w rejestrze

sadowym:
Imig, nazwisko, adres korespondencyjny:

1. Dariusz Danilewicz, Jana Brozka 4 (I p.), 01-442 Warszawa
2. Malgorzata Polak, Jana Brozka 4 (I p.), 01-442 Warszawa
3. Matgorzata Kowalczuk, Jana Brozka 4 (I p.), 01-442 Warszawa

4) Cele statutowe fundaciji:

Celami Fundacji sa:

a.Ksztattowanie i umacnianie aktywnych postaw obywatelskich w réznych obszarach
zycia spotecznego, w szczegolnosci: przedsigbiorczosci, ochrony srodowiska, ochrony
zdrowia, rynku pracy, prawa, integracji spotecznej oraz pomocy grupom zagrozonym
wykluczeniem spotecznym i informatycznym, w tym osobom niepelnosprawnym,
a takze kultury, sportu, promocji turystyki, demokracji, wspotpracy migdzynarodowe;j;

b.Promowanie efektywnego wykorzystania nowych technologii komunikacyjnych
i edukacyjnych w zyciu gospodarczym i spolecznym, w szczego6lnosci w dziatalnosci
informacyjnej, badawczej, naukowej, oswiatowej, kulturalnej oraz pomocy i integracji
spotecznej;

c. Wyrownywanie, z pomoca nowoczesnych narzedzi komunikacyjnych i edukacyjnych,
w tym edukacji zdalnej, szans w dostgpie do zasobdéw informacji i edukacji,
w szczegllnosci wsrod odbiorcow zagrozonych wykluczeniem spotecznym lub
informatycznym oraz mieszkancow terenow wiejskich;

d.Podnoszenie jakosci systemow ksztalcenia, doskonalenie programéw nauczania
1 uzupetnianie ich o elementy innowacyjne, dostosowywanie programow nauczania do
wymogow gospodarki opartej na wiedzy, propagowanie idei edukacji przez cale zycie;

e. Wsparcie 1 promocja wolontariatu jako formy integracji o0sob zagrozonych
wykluczeniem spotecznym i informatycznym oraz mtodziezy;



f. Wszechstronna pomoc rodzinie poprzez dziatalno$¢ edukacyjna, kulturalna, spoteczng i
prozdrowotng, w tym takze wzmacnianie rodzicow w postawie odpowiedzialnego
rodzicielstwa;

g.Propagowanie idei pomocy wzajemnej 1 wsparcia S$rodowiskowego, oraz
przeciwdziatanie wykluczeniu oséb starszych z zycia spotecznego i zawodowego;

h.Ksztaltowanie $wiadomosci konsumenckiej, podnoszenie kompetencji i poziomu
wiedzy konsumentow polskich w relacjach do podmiotow zajmujacych si¢ obrotem
gospodarczym, w tym rowniez poprzez $wiadczenie ustug z zakresu informacji
1 poradnictwa konsumenckiego;

1. Ksztaltowanie $wiadomos$ci ekonomicznej i obywatelskiej, podnoszenie kompetenc;ji
1 poziomu wiedzy obywateli w zakresie nauk o znaczeniu kluczowym dla rozwoju
gospodarki i spoteczenstwa, jak rowniez znajomosci prawa;

j. Ksztaltowanie $wiadomosci ekologiczne]j spoteczenstwa i dzialania na rzecz ochrony
srodowiska naturalnego poprzez podejmowanie dziatah o charakterze informacyjnym
i edukacyjnym.

k. Wspieranie, poprzez dzialalno§¢ informacyjng, szkoleniowa i o§wiatowa, rozwoju
przedsigbiorczo$ci, wolnego rynku, wolnej konkurencji, panstwa prawa i spoteczenstwa
obywatelskiego;

.  Promowanie i prowadzenie dziatan z zakresu idei spotecznej odpowiedzialnosci biznesu
oraz ZrOwnowazonego rozwoju;

m. Edukacja wielokulturowa i wspieranie inicjatyw zwigzanych z poszanowaniem praw
czlowieka, ksztattowanie §wiadomos$ci poszanowania innych kultur;

n. Upowszechnianie polskiej kultury i dziedzictwa narodowego;

o.Promowanie idei Zjednoczonej Europy i wspolpracy migdzynarodowej na rzecz
rozwoju gospodarki opartej na wiedzy, podejmowanie dzialan z zakresu edukacji
globalnej, a takze wumacnianie mig¢dzynarodowej pozycji Polski jako kraju
cztonkowskiego UE.

5) Zasady, formy i zakres dzialalnos$ci statutowej z podaniem realizacji celéw statutowych:

Podstawowa formg dzialalnos$ci Fundacji jest realizacja projektow edukacyjnych stuzacych
rozwojowi spoteczenstwa polskiego.

Fundacja realizuje swoje cele poprzez:

a. Dzialalno$¢ informacyjng, kulturalng, edukacyjna, szkoleniowg i promocyjng, w tym
prowadzenie kampanii informacyjno-edukacyjnych, w szczegélnosci w obszarach:
przedsiebiorczosci, ochrony $rodowiska, ochrony zdrowia, rozwoju osobowego,
otwartego rynku pracy i przeciwdziatania bezrobociu, prawa, praw czlowieka, pomocy
1 integracji spofecznej grup zagrozonych wykluczeniem spolecznym lub
informatycznym, w szczegdlnosci osob niepetnosprawnych, a takze kultury, sportu,
rozwoju demokracji, rozwoju i promocji turystyki, wspolpracy miedzynarodowej;

b. Tworzenie nowych oraz rozwoj istniejacych zasobow informacyjnych i edukacyjnych
dla uczestnikow zycia gospodarczego i spotecznego;

c. Podnoszenie jako$ci i skuteczno$ci dziatan oséb i podmiotow w roéznych obszarach
aktywnosci spotecznej i gospodarczej, w tym przedsiebiorczos$ci, ochrony $rodowiska,
ochrony i profilaktyki zdrowia, rynku pracy, pomocy i integracji spolecznej grup
zagrozonych wykluczeniem spotecznym lub informatycznym, w szczego6lnosci oséb
niepetnosprawnych, kultury, praw cztowieka i rozwoju demokracji, poprzez efektywne
wykorzystanie technologii komunikacyjnych, w tym narze¢dzi edukacji na odlegtos¢;

d. Dziatania zwigzane z rozwojem spoteczenstwa obywatelskiego i wolontariatu, w tym
inicjatywy zmierzajace do zwigkszenia zaangazowania wielu grup spotecznych w
szczegblnosci grup zagrozonych wykluczeniem spotecznym lub informatycznym, dzieci



1 mtodziezy;

e. Wspieranie zycia gospodarczego kraju poprzez rozwdj systemOw komunikacji
przedsigbiorstw z rynkiem 1 jego uczestnikami oraz efektywne wykorzystanie
nowoczesnych narz¢dzi komunikacyjnych;

f. Wspotprace ze $rodkami masowego przekazu w zakresie tworzenia spektakli,
programow 1 widowisk telewizyjnych, audycji radiowych, cykli prasowych oraz innych
materiatéw informacyjnych i edukacyjnych;

g. Organizacj¢ imprez masowych, w tym takze kulturalnych, sportowych, rekreacyjnych,
charytatywnych, wystaw, prezentacji, targéow i ekspozycji;

h. Udziat, w szczego6lnosci w $rodkach masowego przekazu, w debacie publicznej na
temat kierunkdéw rozwoju gospodarczego i spotecznego Rzeczypospolitej Polskiej;

i. Doradztwo prawne i gospodarcze, w szczegdlno$ci w zakresie planowania i realizacji
polityki komunikacyjnej, w tym dzialan informacyjnych, edukacyjnych i
promocyjnych;

J. Prowadzenie prac badawczo-rozwojowych w obszarach komunikacji marketingowe;j,
public relations i1 dziedzin pokrewnych oraz w dziedzinie psychologii, socjologii
1 pedagogiki, a takze w dziedzinie pozostatych nauk humanistycznych i spotecznych
oraz badania rynku i opinii publicznej z zakresu komunikacji i edukacji spotecznej;

k. Dziatalnos¢ badawcza nad efektywnos$cia narzedzi komunikacyjnych w zyciu
gospodarczym i spotecznym, a takze proponowanie rozwigzan shuzacych podniesieniu
efektywnosci tych narzedzi, jak rowniez sporzadzanie analiz i raportow ewaluacyjnych;

l. Podnoszenie jako$ci ksztalcenia 1 skutecznosci dziatan instytucji o$wiatowych
i naukowych poprzez efektywne wykorzystanie technologii komunikacyjnych,
w szczegblnosci wykorzystanie narzedzi edukacji na odlegltos¢;

m. Dziatalno$¢ informacyjna, o§wiatowa i edukacyjna, w tym prowadzenie konferencji,
seminariow, kurséw, takze edukacji zdalnej, warsztatow i wyktadow, oraz inicjowanie
1 wspieranie programow szkoleniowych, stypendialnych, praktyk i stazy, poradnictwo
konsumenckie;

n. Dziatalno$¢ reklamowg z zakresu komunikacji i edukacji spolecznej, w tym wydawanie
gazet, wlaczajac gazety ogloszeniowe 1 reklamowe oraz wydawanie opracowan
dzwigkowych lub filmowych na r6znych no$nikach (m.in. na tasmach, CD, DVD);

o. Dziatalno$¢ wydawnicza, w tym wydawanie, takze w sieci Internet, ksigzek, broszur,
folderéw, gazet i innych podobnych publikacji, jak réwniez ich dystrybucje;

p. Przetwarzanie danych, dziatalno$¢ zwigzang z prowadzeniem baz danych oraz
prowadzeniem archiwow;

q. Wspotprace z osobami fizycznymi i prawnymi, polskimi i zagranicznymi, w zakresie

planowania i realizacji dziatan informacyjnych, edukacyjnych i promocyjnych Fundacji,

r. Wspieranie merytoryczne i finansowe inicjatyw zbieznych z celami Fundacji.

W 2017 r. Fundacja Think! realizowala nast¢pujace dzialania:
I. Tydzien dla Oszcze¢dzania 2017. Program Rozwoju Przedsi¢biorczosci
Jest najstarszy program Fundacji, realizowany nieprzerwanie od 2007 roku.

Fundacja Think! wznowita wspdipracg z Citi Foundation oraz United Way
International i1 kontynuowata wspotprace z Fundacja Bankowa im. Leopolda
Kronenberga przy realizacji projektu ,,Tydzien dla oszcze¢dzania®“ (TDO), ktérego
kulminacja przypadta na okres pazdziernik — grudzien 2017 r.

Gtéwnymi celami TDO 2017 byly: wspieranie przedsigbiorczych postaw mlodziezy
(w szkolach ponadgimnazjalnych i na uczelniach wyzszych) oraz wzmacnianie
potrzebnych w zyciu zawodowym, budowanie relacji i wspotpracy z kluczowymi
interesariuszami w edukacji finansowej na rzecz podnoszenia kompetencji Polakow
zwigzanych z zarzadzaniem finansami osobistymi oraz monitoring stanu edukacji



finansowej w Polsce — pobudzanie debaty publicznej na tematy zwigzane
z kompetencjami Polakow w zakresie finansow osobistych i edukacja finansowa.

Odbiorcami wszystkich dzialan TDO 2017 byto ok. 4000 osob, gtéwnie w wieku 16-
26 lat, zgodnie z gldwna grupa docelowa. W poszczegdlnych dziataniach brato tez
udziat ok. 200 0s6b dorostych.

W ramach projektu w 2017 r. zrealiowano:

Trzy wydarzenia z zakresu edukacji finansowej i przedsigbiorczo$ci, polaczone z
naukg zarzadzania finansami osobistymi, warsztatami i trzema konkursami
Pierwszy Milion, zorganizowane we wspolpracy z instytucjami partnerskimi (m.in.
Zwiazek Bankéw Polskich, Centrum Prawa i Bankowos$ci, Uniwersytet
Szczecinski).

Raport prezentujacy wyniki 10 edycji badania "Postawy Polakéw wobec
Finansow".

Wdrozono trzeci filaru akcji TDO: Program Rozwoju Przedsigbiorczosci dla
mtodziezy w wieku 16-26 lat (PRPM). Ten komponent skupia si¢ na pogltgbianiu
osobistych umiejetnosci i wzmacnianiu postaw mtodych ludzi deklarujacych
zainteresowanie rozwojem wlasnego biznesu (w szerokim rozumieniu). Do tego
komponentu zostala zrekrutowana pierwsza grupa miodych ludzi (ok. 100 os6b),
ktérym zaoferowali$my platforme online i1 dziatania szkoleniowe, mentoring i
pomoc ekspercka. Proces wdrazania tego komponentu planowany jest na 3 lata
(2016-2018). W 2017 roku byt to drugi rok transformacji. Uruchomiono takze
platforme¢ Rozwijamy.edu.pl wspierajaca przedsigbiorczo$¢ mtodych osob.

Seri¢ badan z zakresu przedsigbiorczos$ci i rynku pracy wérdod mtodziezy.
Rezultaty pomogty uzupei¢ program skutecznego wspierania rozwoju pomystow
biznesowych lub dochodowych mtodych ludzi.

2 Start-Up Days: warsztaty zlokalizowane byly w przestrzeniach promujacych
przedsigbiorczo$¢ i rozwijaty umiejetnosci praktyczne przysztych
przedsiebiorcow, a takze mtodych liderow biznesu, ktérzy rozpoczeli dziatalnosé¢
gospodarcza. W tych warsztatach wzieto udziat ok 150 o0s6b, ktorzy wzmocnity
swoje sposoby myslenia biznesowego, planowania modelu biznesowego dla
swoich pomystow. Czes¢ srodkow na sfinansowanie tego elementu programu
pochodzita ze srodkow Fundacji Kronenberga.

5 szkolen dla nauczycieli szkot $rednich: grupa 80 polskich nauczycieli
przedsiebiorczosci zostata zaproszona do udziatu w specjalnym programie
szkoleniowym. Dzigki programowi szkoleniowemu moga wzmacnia¢ swoje
wsparcie dla mtodziezy w wieku 16-19 lat.

3 warsztaty dla przysztych przedsigbiorcow, w tym m.in. cztonkéw
uniwersyteckich biur ds. Kariery i uczelnianych kot naukowych
przedsigbiorczosci: grupa 100 oséb zostata zaproszona do PRPM.

Wspierano rozwoj koalicji wsparcia przedsigbiorczos$ci mtodziezy: instytucje
akademickie, organizacje non-profit, mentorzy biznesowi i liderzy opinii z r6znych
sektorow. Ta koalicja pomoze w rozpowszechnianiu i upowszechnianiu przysztych
dziatan edukacyjnych i mentorskich wérod szerokiej grupy mtodych ludzi. W
ramach nowej koalicji partnerskiej w obszarze przedsigbiorczosci obecna koalicja
instytucji finansowych, w tym instytucje akademickie i lokalne, be¢dzie nadal
rozwija¢ systemowe rozwigzania w zakresie szkolen i programow podnoszacych
swiadomos¢ finansowa dla r6éznych grup spotecznych.

Kontynuowano wspotpracg z Uniwersytetem Szczecinskim zainicjowanej w 2014
r. w celu poglebiania wiedzy 1 umiejetnosci studentdow w obszarze zarzadzania
osobistymi finansami (dodatkowe kursy edukacji finansowej). Gra symulacyjna



Pierwszy Milion byta uzywana jako narze¢dzie dydaktyczne w celu zwigkszenia
umiejetnosci ucznidow w zakresie finansow osobistych 1 inwestowania.

W pazdzierniku 2017 r. zaprezentowano wyniki X edycji badan ,,Postawy Polakow
wobec  oszczedzania”.  Wyniki  badania  komentowane  byly  szeroko
w mediach (okoto 200 informacji we wszystkich mediach). Kluczowy wniosek z 10
lat realizacji badan to rosnagcy odsetek Polakow oszczedzajacych, zarowno tych
regularnie (z 7% do 16%), jak i oszczedzajacych sporadycznie (w pierwszej edycji:
34% badanych, w biezacej jest to juz 47%). Niepokoi brak dtugofalowych strategii w
zarzadzaniu odktadanymi pienigdzmi — duza popularno$¢ lokowania kapitalu na
nieoprocentowanych rachunkach czy trzymania w gotdwce, znikome znaczenie
emerytury jako celu finansowego. Oto skrot wynikow:

4 Sta¢ nas na oszczedzanie - systematycznie ros$nie liczba oszcze¢dzajacych,
wzrosta o potowe w ciggu dekady. Jeszcze bardziej wyrazna zmiana widoczna
jest w przypadku oszczedzajacych regularnie. Z 7% wskaznik ten wzrost do
16%, czyli ponad dwukrotnie wiecej Polakow regularnie co miesigc odktada
pewna sume pieniedzy. Dane te znajduja potwierdzenie w ogdlnym obrazie
bogacacego si¢ spoleczenstwa. Sredniorocznie przez ostatnie dziewigé lat o
4% rosty nasze dochody. Jak pokazuje udziat wydatkéw w dochodach w tym
samym okresie (spadek z 87% do 77%) wzrost ten byl zdecydowanie szybszy
od inflacji. Porfele Polakoéw sg dzi§ zasobniejsze i jak pokazuja nasze badania
cze$¢ z nadwyzek decydujemy sie oszczedzad.

. Oszczgdzanie staje sie coraz popularniejsze. Jestesmy bardziej zapobiegliwi:
spada liczba nieplanujacych, a gdy planujemy robimy to raczej w dluzszej
perspektywie. Podwoita si¢ liczba 0sob oszczgdzajacych regularnie.

. Komfort w planowaniu wigkszych wydatkdéw - poprawa sytuacji materialnej
znajduje odbicie rowniez w postawach wzgledem kontroli wydatkéw. Nie
jesteSmy juz tak drobiazgowi, jak przed dekada — czg$ciej skupiamy si¢ w
planach na najwigkszych wydatkach (wzrost z 11% do 20%), niz na
wszystkich (spadek z 38% do 28%). Pozytywna tendencj¢ dostrzegamy
réwniez w wydtuzonym horyzoncie czasowym wydatkéw - ponad dwukrotnie
wzrost odsetek tych (z 14% do 33%), ktorzy planuja wigksze wydatki
minimum sze$¢ miesiecy na przod. Jednoczesnie zmniejszylo si¢ grono oséb,
ktére nie planuje w ogole swoich wigkszych wydatkow (z 35% do 25%).

. Nawyk oszczedzania juz jest, ale forma wymaga dopracowania - co prawda
z jednej strony oszczedzamy, z drugiej niestety brakuje nam efektywnych
strategii i dlugoletniej perspektywy w definiowaniu celu. Mimo dynamicznie
rosngcego wolumenu (blisko 10% S$rednioroczna stopa wzrostu kwoty
oszczedno$ci na jednego Polaka w ciggu dekady) te $rodki niezmiennie
trzymane s3 w gotowce badz ztozone na depozytach (wskaznik oscyluje na
poziomie 50% od lat). Znajduje to odzwierciedlenie w deklaracjach z 2017, ze
8% Polakow inwestuje, czyli lokuje pienigdze z mysla o zysku w przysztosci.
Ma to przelozenie na nasza wiedz¢ dotyczaca mechanizméw inwestycyjnych.
Wciaz az 43% badanych w 2017 twierdzi, ze sukces w inwestowaniu odnosi
si¢ dzigki przypadkowi, tutowi szczescia badz w ogole trudno ocenié, co jest
tego przyczyna. Druga wyraznie negatywng tendencjg jest nicoszczedzanie na
emeryturg. W 2017 jedynie 8% Polakow oszczedzalo na taki cel.

. Zrédlo wiedzy ma znaczenie - wsrod respondentéw rosnie odsetek
korzystajacych z porad profesjonalistéw , maleje grono osob bazujacych tylko
na wlasnej intuicji - w ciggu dziesieciu lat do rekordowo wysokiego poziomu



46% (z 17% w pierwszej edycji badania) wzrdst odsetek osob korzystajacych z
wiedzy dostarczanej przez instytucje finansowe (porady pracownikdéw czy
profesjonalne materiaty), a z 49% do 10% spadia liczebno$¢ grupy
sugerujacych sie wlasng intuicja w miejsce fachowej wiedzy.

4 Pienigdze przestaty by¢ tematem tabu - po raz pierwszy sprawdzilismy do
jakiego stopnia Polacy sg otwarci w rozmowach o swoich pienigdzach - 42%
cztonkéw gospodarstw domowych posiada catkowita wiedze o posiadanych
przez respondenta $rodkach finansowych, 30% posiada wzajemny dostep do
swoich kont . Bioragc pod uwage, ze niezmiennie od 2014 roku blisko 2/3
badanych deklaruje, ze dyskutuje o kwestiach finansowych z najblizszymi (w
biezacym roku wynosi on 63%) widaé, ze temat pienigdzy nie jest tematem
tabu. Co ciekawe z badan wynika, ze motorem takich dziatan jest statystycznie
kobieta po czterdziestce, pracujaca 1 posiadajaca dzieci z zarobkami
gospodarstwa domowego powyzej 5 tys. zi, ktéra dodatkowo regularnie
oszczedza. Reasumujac: dbanie o finanse zaczyna si¢ od otwartych rozmow w
gronie 0sob najblizszych i jest to poczatek wspolnego planowania wigkszych
wydatkow, odkladania $rodkéw na przyszta konsumpcja, czy racjonalnej
kontroli. Zeby jednak strategie finansowe Polakéw byty optymalne wcigz
jeszcze istotne jest wsparcie profesjonalistow i systemowa edukacja w tej
dziedzinie.

II. Koordynacja europejskiego portalu edukacji konsumenckiej -
ConsumerClassroom.eu

Fundacja Think! w 2017 kontynuowata swoje prace w projekcie migdzynarodowym
bedac koordynatorem krajowym na Polske nowego portalu Komisji Europejskiej
promujacego edukacje konsumencka - www.ConsumerClassroom.eu/pl. Formalnie
odpowiadata za dostarczenie polskojezycznych zasobéw do portalu oraz jego
przygotowanie pod katem polskich odbiorcow.

ConsumerClassroom.eu jest serwisem internetowym kierowanym do spotecznos$ci
nauczycieli i nie tylko z catej Unii Europejskie;.

Celem strony internetowej Consumer Classroom jest promowanie edukacji
konsumenckiej, a zwlaszcza nauczania jej w szkolach $rednich w krajach Unii
Europejskiej. Jest to wielojezyczna, prowadzona takze po polsku, ogélnoeuropejska
strona, finansowana przez Dyrekcj¢ Generalng ds. Zdrowia i Konsumentéow Komisji
Europejskie;j.

Zawiera wysokiej jako$ci zasoby oraz interaktywne narzedzia stuzace ksztatceniu
praktycznych umiejetnosci konsumenckich mtodziezy w wieku 12-18 lat.

Mozna w nim znalez¢é m. in.:

- Zasoby z zakresu szeroko rozumianej tematyki konsumenckiej (powigkszone
o zasoby portalu Dolceta.eu, ktory przestat dziata¢ w czerwcu 2013 r.);

- szeroka tematyka w tym réwniez zrOwnowazona konsumpcja;

- Interaktywne narzgdzie do tworzenia lekcji;

- Narzedzie "Moja klasa" umozliwiajgca udostgpnianie lekcji uczniom;

- Projekty 1 konkursy mig¢dzyszkolne;

- Forum umozliwiajace nauczycielom wymiange pogladéw, dzielenie sie

informacjami oraz do$wiadczeniem na temat edukacji konsumenckiej w ramach

UE;

Materiaty doksztatcajace nie tylko dla nauczycieli.



Przez caly rok podejmowano prace majace na celu powigkszenie polskojezycznych
zbioré6w portalu oraz promocj¢ Consumer Classroom wsrod polskich nauczycieli.
Promowali$my  takze  ogdlnoeuropejski ~ konkurs dla  uczniow  szkot
ponadpodstawowych dotyczacy tematyki sprzedazy online. Lacznie w catej Unii
Europejskiej z serwisu korzysta juz ponad 1 milion uzytkownikéw, a samych
zarejestrowanych nauczycieli jest ok. 33 tys.

I1I. Program #SuperKoderzy

Wspolnie z Fundacja Orange (organizator) i Akademig Milodego Hakera
uruchomili$my w kwietniu 2017 r. II edycj¢ ogoélnopolskiego programu edukacyjnego
#SuperKoderzy. Fundacja Think! jest gtownym operatorem tego programu. Projekt
ten adresowany jest do uczniéw klas IV-VI szkét podstawowych. Na lekcjach
przyrody, historii, j¢zyka polskiego, muzyki, matematyki lub zajeciach technicznych
dzieci uczyly si¢ podstaw programowania i robotyki oraz poznawaty §wiat nowych
technologii (prawie 2000 ucznidéw ze 135 szkoét podstawowych).

Przyszli #SuperKoderzy ucza si¢ programowania w jezyku Scratch, sktadania
robotdw, oswajaja si¢ ze $wiatem cyfrowym i jednoczes$nie poglebiaja wiedzg z
danego przedmiotu. Kazda szkota, bioraca udziat w Programie, realizuje jedng z
sze$ciu Sciezek edukacyjnych przystosowanych do réznych przedmiotéw nauczania
takich jak: przyroda, historia, jezyk polski, jezyk angielski, muzyka lub zajecia
techniczne. Na $ciezke edukacyjng sktada si¢ 12 zaje¢ opracowanych przez
specjalistow i stworzonych zgodnie z podstawa programowg. Wiedze dzieci beda
przyswaja¢ i utrwalajac dzigki interaktywnym narz¢dziom (m.in. robotom Lofi i
Mbotom) oraz nowym technologiom. Przed uczniami duzo wyzwan, bo beda tworzy¢
animacje, ozywia¢ roboty czy wydobywaé¢ muzyke z owocoéw. Na lekcjach przyrody
#SuperKoderzy moga bada¢ warunki atmosferyczne, a na jezyku polskim dzigki
programowi stworzy¢ podkasty, czyli reportaze ze $ciezka dzwigkowa i animacja
wizualng. Mozliwosci jest wiele - wszystko zalezy od kreatywnos$ci i zgranej pracy
uczniow.

W programie przeszkolonych zostalo 270 nauczycieli, ktérzy prowadzili zajgcia
#SuperKoderow w swoich szkotach. Szkolenia odbywaly si¢ w 20 miastach Polski.

Innowacyjnoscig #SuperKoderéw jest wyjscie ze schematu nauki programowania
jedynie na lekcji informatyki. Dzigki specjalnie opracowanym scenariuszom
lekcyjnym Program oswaja dzieci ze $wiatem cyfrowym i jednocze$nie poglebia ich
wiedze z danego przedmiotu. Wykorzystujac potencjal nowych technologii, uczniowie
nie s3 jedynie biernymi odbiorcami, ale sami kreuja i tworza. Zajg¢cia koncza sig
zawsze praktycznym dzietem, nad ktérym dzieci pracuja w zespolach. A tworzy¢
mozna poprzez obraz, dzwigk, kolor, do$wiadczenia — mozliwosci jest wiele,
wszystko zalezy od pomystu, kreatywnosci i dobrej wspotpracy w zespole.

Gléwng strong informacyjna programu jest www.superkoderzy.pl. Mozna z niej
pobra¢ bezplatnie scenariusze lekcji do wszystkich $ciezek edukacyjnych Programu.

IV. Program Superbelfer

Program ten jest dzialaniem statym i ma charakter szkoleniowy. Adresowany jest do
nauczycieli szkot wszystkich poziomoéw. Prowadzacymi szkolenia sga nauczyciele
z grupy Superbelfrzy RP, a celem szkolen jest podniesienie kompetencji nauczycieli w
zakresie praktycznego korzystania z technologii edukacyjnych oraz wymiana wiedzy i
doswiadczen zwigzanych z wykorzystaniem TIK w warunkach polskiej szkoty.



Szkolenia wypetniaja luk¢ na polskim rynku edukacyjnym w obszarze dydaktyki
cyfrowej z wykorzystaniem najnowszych narzgdzi TIK. Chcemy, by nauczyciel po
naszych warsztatach zyskat praktycznq wiedz¢ z uzywania technologn na swoim
przedmiocie. Umiemy o tym méwi¢ 1 pokaza¢ narzedzia, ktore sprawia, ze lekcje
stang si¢ ciekawsze, zaangazowanie uczniow wigksze, a samodzielnos¢
w opanowywaniu wiadomo$ci da nauczycielom tak potrzebng satysfakcje
z nowoczesnego nauczania. Temu wiasnie celowi ma shuzy¢ inicjatywa szkoleniowa,
ktéra Superbelfrzy organizujg wraz z Fundacja Think! i firma Think Global.

W ramach Programu Superbelfer w 2017 roku prowadzone byty m.in. szkolenia dla
nauczycieli wszystkich etapow ksztalcenia i byly poswigcone wykorzystaniu
technologii informacyjno-komunikacyjnej w codziennej pracy nauczycieli. Lacznie
w 2017 roku udziat w szkoleniach wzigto ok. 80 oséb.

V. Wspolorganizacja konferencji edukacyjnych z cyklu INSPIR@CJE

W 2017 r. Fundacja Think! byla wspolorganizatorem cyklu konferencji
INSPIR@CIJE, razem z Edunews.pl oraz Think Global sp. z o.0.

W dniach 11-12 lutego 2017 zorganizowana zostala po raz trzeci konferencja
INSPIR@CJE WCZESNOSZKOLNE przeznaczona dla nauczycieli wezesnoszkolnych
ze szkot podstawowych i1 przedszkoli — przyjechato na nig ok. 330 nauczycielek ze
szkot podstawowych z calego kraju. Organizatorzy starali si¢ tak przygotowac
wydarzenie, aby uwzgledni¢ szerokie potrzeby edukatorow zajmujacych si¢
wczesnym etapem ksztalcenia - w jak najwigkszym stopniu skupi¢ si¢ na codziennej
praktyce edukacyjnej, a nie na teorii nauczania. Dzieki wspodtpracy z nauczycielami z
grupy Superbelfrzy RP - partnera merytorycznego konferencji, udato si¢ zaprosié
osoby, ktore sa wigcej niz doswiadczonymi pedagogami - sg poszukiwaczami
edukacyjnych przygod i eksperymentow dydaktycznych, takze z wykorzystaniem
nowoczesnych technologii, czyli TIK.

Konferencja byla duzym sukcesem organizacyjnym, a w internecie ukazalo si¢
kilkadziesiat artykutéw i materialow z wystapieniami jej prelegentow.

W dniach 29.06-30.06.2017 r. zorganizowana zostala pigta edycja konferencji
INSPIR@CJE — Jak wuczyni¢ polskq szkole jeszcze lepszq. To jedno
z najwigkszych i najwazniejszych wydarzen na polskim rynku edukacyjnym - w tym
roku wzi¢lo w nim udzial ponad 330 nauczycieli i edukatorow.

Wystapienia i dyskusje INSPIR@CJI 2017 mialy na celu szersze spojrzenie na
edukacje szkolng oraz stymulowanie zmiany myslenia o edukacji i uczeniu si¢ w
$wiecie, w ktérym wszystko si¢ zmienia. ZwracaliSmy uwage na nowe zagadnienia,
ktore do tej pory nie byly przedmiotem szerszej refleksji w szkotach, m.in.: wplyw
srodowiska cyfrowego na uczenie si¢ i1 rozwoj cztowieka; mys$lenie wizualne;
technologie edukacyjne jako narzgdzia modyfikacji i redefinicji procesu uczenia sig;
muzyke i elementy muzyki w nauczaniu przedmiotowym; wspotprace w szkole i w
sieci edukacyjnej (takze online); programowanie i robotyke. Nie zabraklo tez
prezentacji réznych narzedzi TIK, ktére pomoga nauczycielom w organizacji
nieszablonowych i angazujacych zaje¢ z uczniami.

Zdjecia z obu wydarzeh mozna oglada¢ w galerii Flickr portalu Edunews.pl:
https://www.flickr.com/photos/edunews/, natomiast wszystkie wystapienia
prelegentow sa dostgpne w kanale filmowym Teraz Edukacja na YouTube:
http://pl.youtube.com/user/terazedukacja/.




6) Zdarzenia prawne o skutkach finansowych:

Nie dotyczy

7) Opis dziatalnosci gospodarczej wedlug wpisu do rejestru przedsigbiorcow KRS

Nie dotyczy

8) Informacja o wysokosci uzyskanych przychodéw z wyodrebnieniem ich zrédet:
Przychody ogotem: 1 311 150,24 PLN

W tym:

- ze $rodkéw publicznych /w tym z budzetu panstwa i gminy/: 21 780,64 PLN

- z darowizn: 260 033,62 PLN

- ze $wiadczen realizowanych odplatnie z uwzglednieniem ich kosztéw: 0,00 PLN

- z innych Zrédel / wskaza¢ jakie/:

dotacje podmiotéw prywatnych (fundacji): 270 000,00 USD, 50 000 PLN

* gdy prowadzona jest dziatalno$¢ gospodarcza:

- z prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej z uwzglednieniem jej kosztow: nie dotyczy

- stosunek przychodow z dziatalno$ci gospodarczej do przychodéw ogoétem: nie dotyczy %

9) Informacja o poniesionych kosztach:
Koszty ogdtem: 1 268 594,84 PLN

W tym:

- na realizacje celow statutowych: 1 268 594,84 PLN (w tym ustugi obce 835 182,51 PLN)

- na administracj¢ /czynsz, korespondencja itp./: 142 036,27 PLN

- na dzialalno$¢ gospodarcza: 0 PLN

- pozostale koszty /wskaza¢ jakie/:

- Pozostate koszty rodzajowe: 19 694,44 PLN

10) Informacje o osobach zatrudnionych:
Liczba os6b zatrudnionych ogotem: 3

W tym na stanowiskach:

- Koordynatora projektow - 3

W tym liczba os6b zatrudnionych wylacznie w dziatalno$ci gospodarczej: 0

11) Informacje o wynagrodzeniach:
a) Laczna kwota wyptaconych wynagrodzen: 270 604,96 PLN

W tym:

- wynagrodzenia: 270 604,96 PLN

- nagrody: 0,00 PLN

- premie: 0,00 PLN

- inne $wiadczenia /wskaza¢ jakie/: 0,00 PLN

W tym wynagrodzenie osob zatrudnionych wytacznie w dzialalnosci gospodarcze;j:
0,00 PLN (nie dotyczy)
b) Wysokos$¢ rocznych wynagrodzen ogotem wyptaconych:



Cztonkom Zarzadu ogotem: 0,00 PLN (nie dotyczy)

W tym:

- wynagrodzenia: 0,00 PLN

- nagrody: 0,00 PLN

- premie: 0,00 PLN

- inne $wiadczenia /wskaza¢ jakie/: 0,00 PLN

Czlonkom innych organdéw fundacji/ wskazac¢ jakim/. Nie dotyczy W tym:

- wynagrodzenia: 0,00 PLN

- nagrody: 0,00 PLN

- premie: 0,00 PLN

- inne $wiadczenia /wskaza¢ jakie/: 0,00 PLN

Osobom kierujacym wytacznie dziatalnoscig gospodarcza. Nie dotyczy W tym:

- wynagrodzenia: 0,00 PLN

- nagrody: 0,00 PLN

- premie: 0,00 PLN

- inne $wiadczenia /wskaza¢ jakie/: 0,00 PLN

Laczna kwota wyptaconych wynagrodzen z uméw zlecen: 63 711,78 PLN

12) Informacje o udzielonych pozyczkach: nie dotyczy

Podstawa statutowa do udzielenia pozyczki:

Pozyczkobiorca: kwota:

Warunki przyznania pozyczki:

Pozyczkobiorca: kwota:

Warunki przyznania pozyczki:

13) Informacje o posiadanym majatku:
a) Informacje o kwotach ulokowanych na rachunkach bankowych (stan na

31.12.2017):
Kwota: 9 609,71 PLN Bank: BZWBK SA
Kwota: 150 045,45 USD Bank: BZWBK SA

b) Informacje o wartosci posiadanych papierow wartosciowych:
- Obligacji: nie dotyczy

- Udziatéw: nie dotyczy Nazwa spotki:

- Akcji: nie dotyczy Nazwa spofki:

¢) Informacje o nabytych nieruchomosciach:
Kwota wydatkowana: nie dotyczy

Przeznaczenie nieruchomosci: nie dotyczy

d) Informacje o nabytych innych srodkach trwatych: Nie dotyczy
Kwota wydatkowana:

Wyszczegoblnienie:

e) Informacje statystyczne:
Aktywa: 535 311,82 PLN

Zobowigzania: 535 311,82 PLN




14) Informacje o dziatalno$ci zleconej fundacji przez podmioty panstwowe i samorzadowe
oraz o ich wynikach finansowych:

Nie dotyczy (nie miata miejsca)

15) Informacje o rozliczeniach fundacji z tytutu cigzacych zobowigzan podatkowych w tym
sktadanych deklaracii podatkowych:

Fundacja nie zalega z Zadnymi zobowigzaniami podatkowymi.

Deklaracja roczna o pobranych zaliczkach na podatek dochodowy PIT 4R zostata wystane
do wlasciwego organu skarbowego w terminie ustawowym.

Zeznanie podatkowe CIT-8 zostalo wystane do wlasciwego organu skarbowego w
terminie ustawowym.

Fundacja nie jest platnikiem VAT.

16) Informacje o kontrolach i ich wynikach:

W okresie 01.01.2017-31.12.2017 nie byta prowadzona Zzadna kontrola w fundacji.

W zalaczeniu:
Odpisy uchwal zarzadu fundacji.

Podpisy co najmniej dwodch cztonkéw zarzadu fundacji, jezeli statut fundacji nie stanowi
inaczej:

Warszawa, 22.08.2018



