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SPRAWOZDANIE Z DZIALALNOSCI FUNDACJI W 2012 ROKU

1. Nazwa fundacji, jej siedziba i adres, data wpisu w Krajowym Rejestrze Sagdowym i
numer KRS-u wraz ze statystycznym numerem identyfikacyjnym w systemie REGON,
dane dotyczace cztonkéw zarzadu fundacji (imie i nazwisko wedtug aktualnego wpisu
w rejestrze sgdowym i adres zamieszkania) oraz okreslenie celéw statutowych fundacji

Fundacja Instytut Rozwoju Komunikacji i Edukacji THINK!

Adres siedziby:

E. Ciotka 12 lok. 209, 01-402 Warszawa
KRS: 0000281198, REGON: 141042348, NIP: 701-008-17-42

Wiadze fundacji:
1. Dariusz Danilewicz, Prezes Zarzadu

Celami Fundac;ji sa:

a. Wspieranie rozwoju przedsiebiorczosci, wolnego rynku, panstwa prawa i
spoteczenstwa obywatelskiego w Rzeczpospolitej Polskiej;

b. Ksztattowanie swiadomosci ekonomicznej i obywatelskiej, podnoszenie kompetencji i
poziomu wiedzy obywateli w zakresie nauk o znaczeniu kluczowym dla rozwoju
gospodarki i spoteczenstwa;

C. Ksztaltowanie i umacnianie aktywnych postaw obywatelskich w réznych obszarach
aktywnosci spotecznej, w szczegdlnosci: przedsiebiorczosci, ochrony
srodowiska, ochrony zdrowia, rynku pracy, pomocy i integracji spotecznej oraz
0s0b niepetnosprawnych, kultury, sportu, praw cztowieka, rozwoju demokraciji,
wspotpracy miedzynarodowej;

d. Promowanie efektywnego wykorzystania nowoczesnych technologii oraz narzedzi
komunikacyjnych i edukacyjnych w zyciu gospodarczym i spotecznym w
szczegolnosci w dziatalno$ci badawczej, naukowej, oswiatowej i kulturalnej;

e. Wspieranie rozwoju organizacji pozarzadowych i ich programow w zakresie
planowania i realizacji dziatan informacyjnych, komunikacyjnych i public relations;

f. Wyréwnywanie, z pomocg nhowoczesnych narzedzi komunikacyjnych i edukacyjnych,
w tym edukacji zdalnej, szans w dostepie do zasobéw informac;ji i edukaciji, w
szczegoblnosci w odniesieniu do odbiorcéw zagrozonych wykluczeniem oraz
mieszkancow terendw wiejskich;

g. Podnoszenie jakosci i efektywnosci systeméw ksztatcenia, doskonalenie programow
nauczania i uzupetnianie ich o elementy innowacyjne oraz propagowanie idei
edukaciji przez cate zycie, dostosowywanie programow nauczania do wymogow
globalnego rynku pracy i gospodarki opartej na wiedzy;

h. Promowanie idei Zjednoczonej Europy i wspotpracy miedzynarodowej na rzecz
rozwoju globalnej gospodarki opartej na wiedzy, a takze umacnianie
miedzynarodowej pozycji Rzeczypospolitej Polskiej jako petnoprawnego kraju
cztonkowskiego Unii Europejskiej;

2. Zasady, formy i zakres dziatalnosci statutowej z podaniem realizacji celow
statutowych, a takze opis gtéwnych zdarzen prawnych w jej dziatalnosci o skutkach
finansowych,

Podstawowg formg dziatalnosci Fundacji jest realizacja projektéw edukacyjnych stuzgcych
rozwojowi spoteczenstwa polskiego.

Fundacja realizuje swoje cele poprzez:

a. Dziatalnos¢ informacyjna, edukacyjng, szkoleniowa i promocyjna, w tym prowadzenie



kampanii informacyjno-edukacyjnych, w szczegdélnosci w obszarach:
przedsiebiorczosci, ochrony srodowiska, ochrony zdrowia, otwartego rynku pracy
i przeciwdziatania bezrobociu, prawa, praw cztowieka, pomocy i integracji
spotecznej grup zagrozonych wykluczeniem spotecznym lub informatycznym, w
szczegolnosci oséb niepetnosprawnych, a takze kultury, sportu, rozwoju
demokracji, rozwoju i promoc;ji turystyki, wspotpracy miedzynarodowej;

Tworzenie nowych oraz rozwdj istniejacych zasobow informacyjnych i edukacyjnych
dla uczestnikow zycia gospodarczego i spotecznego;

Podnoszenie jakosci i skutecznosci dziatan oséb i podmiotéw w réznych obszarach
aktywnosci spotecznej i gospodarczej, w tym przedsiebiorczosci, ochrony
srodowiska, ochrony i profilaktyki zdrowia, rynku pracy, pomocy i integracji
spotecznej grup zagrozonych wykluczeniem spotecznym lub informatycznym, w
szczegolnosci oséb niepetnosprawnych, kultury, praw cztowieka i rozwoju
demokracji, poprzez efektywne wykorzystanie technologii komunikacyjnych, w
tym narzedzi edukacji na odlegtos¢;

Dziatania zwigzane z rozwojem spoteczenstwa obywatelskiego i wolontariatu, w tym
inicjatywy zmierzajace do zwiekszenia zaangazowania wielu grup spotecznych w
szczegolnosci grup zagrozonych wykluczeniem spotecznym lub informatycznym,
dzieci i mtodziezy;

Wspieranie zycia gospodarczego kraju poprzez rozwoj systemow komunikacji
przedsiebiorstw z rynkiem i jego uczestnikami oraz efektywne wykorzystanie
nowoczesnych narzedzi komunikacyjnych;

Wspotprace ze srodkami masowego przekazu w zakresie tworzenia spektakli,
programoéw i widowisk telewizyjnych, audycji radiowych, cykli prasowych oraz
innych materiatéow informacyjnych i edukacyjnych;

Organizacje imprez masowych, w tym takze kulturalnych, sportowych,
charytatywnych, wystaw, prezentacji, targéow i ekspozycji;

Udziat, w szczegdlnosci w srodkach masowego przekazu, w debacie publicznej na
temat kierunkow rozwoju gospodarczego i spotecznego Rzeczypospolitej
Polskiej;

Doradztwo prawne i gospodarcze, w szczegolnosci w zakresie planowania i realizacji
polityki komunikacyjnej, w tym dziatan informacyjnych, edukacyjnych i
promocyjnych;

Prowadzenie prac badawczo-rozwojowych w obszarach komunikacji marketingowej,
public relations i dziedzin pokrewnych oraz w dziedzinie psychologii, socjologii i
pedagogiki, a takze w dziedzinie pozostatych nauk humanistycznych i
spotecznych oraz badania rynku i opinii publicznej z zakresu komunikaciji i
edukaciji spotecznej;

Dziatalnos¢ badawcza nad efektywnoscig narzedzi komunikacyjnych w zyciu
gospodarczym i spotecznym, a takze proponowanie rozwigzan stuzacych
podniesieniu efektywnosci tych narzedzi, jak réwniez sporzadzanie analiz i
raportow ewaluacyjnych;

Podnoszenie jako$ci ksztatcenia i skutecznosci dziatan instytucji odwiatowych i
naukowych poprzez efektywne wykorzystanie technologii komunikacyjnych, w
szczegolnosci wykorzystanie narzedzi edukacji na odlegtos¢;

Dziatalnos¢ oswiatowa i edukacyjna, w tym prowadzenie konferencji, seminariow,
kursow, takze edukaciji zdalnej, warsztatow i wyktadéw, oraz inicjowanie i
wspieranie programow szkoleniowych, stypendialnych, praktyk i stazy;

Dziatalnos¢ reklamowa z zakresu komunikacji i edukacji spotecznej, w tym
wydawanie gazet, wigczajac gazety ogtoszeniowe i reklamowe oraz wydawanie
opracowan dzwigkowych lub filmowych na réznych nosnikach (m.in. na tasmach,
CD, DVD);

Dziatalnos¢ wydawnicza, w tym wydawanie, takze w sieci Internet, ksigzek, broszur,



folderéw, gazet i innych podobnych publikacji, jak réwniez ich dystrybucje;

p. Przetwarzanie danych, dziatalno$¢ zwigzang z prowadzeniem baz danych oraz
prowadzeniem archiwow;

q. Wspotprace z osobami fizycznymi i prawnymi, polskimi i zagranicznymi, w zakresie
planowania i realizacji dziatan informacyjnych, edukacyjnych i promocyjnych
Fundacj;

r. Wspieranie merytoryczne i finansowe inicjatyw zbieznych z celami Fundacji.

W 2012 r. Fundacja realizowata nastepujace dziatania:
I. Akcja spoteczna - Tydzien dla Oszczedzania 2012

Fundacja Think! kontynuowata wspétprace z Fundacjg Bankowg im. Leopolda
Kronenberga przy realizacji projektu edukacji finansowej , Tydzien dla oszczedzania®,
ktérego kulminacja przypadta na okres pazdziernik — grudzien 2012 r. Na realizacje
projektu w 2012 roku Fundacja otrzymata z Fundacji Kronenberga grant w wysokosci
361 733,44 PLN. Oprécz tego Fundacja wydawata w 2012 roku czesé¢ s$rodkéw
otrzymanych na realizacje poprzedniej edycji projektu (TDO 2011).

Szésta edycja akcji spotecznej Tydzien dla Oszczedzania w 2012 r. zakohczyta sie
sukcesem, angazujac blisko 170 szkot z catej Polski. Dwie trzecie bioracych w akcji
nauczycieli nadestato raporty, z ktérych mozemy dowiedzie¢ sie, jak kreatywnie
szkoty podeszty do obchodéw, organizujgc w szkole obok zaje¢ dydaktycznych takze
konkursy, wystawy gazetek, przedstawienia czy happeningi. Uczniowie na rozne
sposoby zdobywali praktyczng i przydatng w zyciu wiedze na temat zatozenia konta,
planowania i zarzadzania osobistym budzetem, dopasowania sposobow
oszczedzania i inwestowania do osobistych potrzeb oraz konsekwencji zadtuzania
sie. Zasieg akcji wzmocniony zostat kampanig medialna, dzieki ktérej z wiedzg na
temat oszczedzania i finansdw osobistych zetkneto sie ponad 2 miliony oséb.

Formalnie podpisanie umowy miedzy stronami nastgpito 1 kwietnia 2012 r. W
pierwszej kolejnosci przeprowadzone zostaly rozmowy z przedstawicielami Centrum
Edukacji Obywatelskiej w celu pozyskania organizacji wspdélnego przeprowadzenia
akcji szkolnej (organizacji lekcji poswieconych oszczedzaniu oraz konkurséw dla
ucznidw zachecajgcych do udzialu w grze ,Pierwszy Milion”) oraz ze
Stowarzyszeniem Uniwersytet Trzeciego Wieku SGH w Warszawie.

Roéwnolegle trwaly prace firmy 3E nad dokonczeniem gry ,Pierwszy Milion”, ktore
zakonczyty sie powstaniem wersji pierwszej gry w czerwcu 2012 r. Przez wakacje
trwaly testy i prace wykonczeniowe nad gra, ktéra ostatecznie zostata upubliczniona
pod koniec wrzesnia 2012 r.

W czerwcu rozpoczely sie prace nad stworzeniem dwoch nowych lekcji
multimedialnych poswieconych tematyce oszczedzania. Zostaty one przygotowane w
technologii flash i uruchomione w pazdzierniku 2012 r. Skfadajg sie na nie dwa
tematy — ,Jak zaoszczedzi¢ pierwszy milion?” oraz ,Jak wydawa¢, aby na wszystko
starczyto?”. Kazda lekcja sktada sie z kilkuminutowej animacji z lektorem, ktory
wyjasnia, w jaki sposéb mozna tatwo i skutecznie oszczedzac oraz planowaé wydatki
domowe, aby dla wszystkich starczyto. Lekcje dostepne sg poprzez strone gtéwng
TDO.EDU.PL, ktéra zostata w tym celu przebudowana.

W trakcie wakacji trwaty przygotowania do akcji szkolnej — zbierano pomysty na
formy zaangazowania uczniéw w obchody Tygodnia dla Oszczedzania. W sierpniu
przygotowano umowe grantowg regulujgca wspotprace z CEO oraz opracowano
materiaty dla nauczycieli do prowadzenia zaje¢ o oszczedzaniu w ramach akgc;ji
szkolnej TDO 2012.

Na poczatku wrzesnia rozpoczety sie dziatania skierowane do szkét. W pierwszej
kolejnosci wystano maile do 6000 szkét w Polsce z zaproszeniem do wziecia udziatu
w projekcie. Informacja o projekcie wystana zostata takze do kuratoriéw, jak i
internetowych mediéw edukacyjnych. Akcje informacyjng prowadzity réwnolegle
Fundacja Think! oraz CEO poprzez dostepne kanaty. Gtéwne dziatania medialne



prowadzone byly przez Agencje Ciszewski FC na zlecenie Fundacji Kronenberga.

Akcja Tydzien dla Oszczedzania w szkotach trwata od poczatku wrzesnia do 22
grudnia 2012 r. Pazdziernik byt miesigcem intensywnych dziatarh komunikacyjnych z
nauczycielami, ktéorych celem bylo pozyskanie ich do projektu i zacheta do
przeprowadzenia lekcji na temat oszczedzania. Dzieki rozciggnieciu czasu rekrutaciji
do projektu zgtosito sie niemal 170 szkdét z catej Polski. Kulminacja dziatan w
szkotach przypadta w Tygodniu dla Oszczedzania, czyli miedzy 24-31.10.2012 r.
Wtedy oprocz zaje¢ i mini—projektow (wedtug scenariuszy zamieszczonych na stronie
www.tdo.edu.pl) odbywaty sie réznego rodzaju eventy, konkursy, spotkania z
przedstawicielami bankéw, wystawy tematycznych gazetek i plakatow.

W ramach TDO we wspoéipracy z CEO zorganizowano dwa konkursy promujace
systematyczne oszczedzanie:

konkurs na gazetke szkolng online ,Finanse bez tajemnic” (od 1.10 do 9.11.2012):
uczniowie tworzyli strone internetowg z tekstami i multimediami dotyczacymi
gtéwnych zagadnien tegorocznej edycji TdO. W konkursie wziety udziat 40 zespoty
uczniowskie. Zwyciezcy otrzymali bony do sklepu internetowego Merlin.pl.

konkurs na plakat promujacy oszczedzanie ,Wirtualny plakat, realne zyski” (od 1.10
do 9.12.2012). Zadaniem uczniéw byto jak przekonaé Polakéw, aby lepiej zarzadzali
wiasnymi finansami. W konkursie wzieto udziat 81 uczniow. Jury przyznato 5 nagrod
(iPody nano).

Pod koniec pazdziernika rozpoczeta sie w mediach kampania informacyjno-
edukacyjna skierowana do szerokiego grona odbiorcow. We wrzeé$niu 2012 r.
przygotowany zostat raport ,Postawy Polakéw wobec oszczedzania”, ktérego wyniki
komentowane byty w mediach, a takze wktadka w tygodniku ,Newsweek”. W ramach
akcji TDO 2012 w Programie 1 Polskiego Radia wyemitowano cykl 10 audycji
poswieconych zagadnieniom finansowym (18.10 — 31.10.2012).

Uruchomiona pod koniec wrzesnia gra internetowa ,Pierwszy Milion” cieszyta sie
sporym zainteresowaniem uzytkownikéow internetu. W zorganizowanych w niej
konkursach wzieto tgcznie udziat ponad 7 tysiecy graczy. Dodatkowo zorganizowano
konkurs we wspétpracy z organizatorem akcji ,Akcjonariat Obywatelski”.

Réwnolegle do akcji szkolnej organizowane byly spotkania z seniorami poswiecone
edukacji finansowej oséb starszych. tacznie w zorganizowanych przez Uniwersytet
Trzeciego Wieku przy SGH w Warszawie w siedmiu miastach Mazowsza spotkaniach
wzieto udziat 890 osbéb (zaktadano 500).

Rezultaty projektu w roku 2012:

Miodziez szkolna i nauczyciele

» 20 049 uczniow wzieto udziat w zajeciach poswieconych finansom osobistym
* 2960 uczniow wzieto udziat w grze internetowej ,Pierwszy milion”

+ 2 lekcje multimedialne online dotyczace finanséw osobistych

Mailing elektroniczny informacji do 6000 szkot.

* Media

+ 50 artykutéw w mediach centralnych i lokalnych o TdO (Ciszewski PR);

+ 10 audycji radiowych w Polskim Radio z krétkimi spotami o programie. Zasieg — 2
min oséb

Szeroka opinia publiczna

* 2 miliony oséb miato kontakt z materiatami edukacyjnymi o oszczedzaniu i
promocyjnymi o TdO za pomocg medidw i Internetu

* 4140 oséb dorostych brato udziat w grze ,Pierwszy milion”



Il. Fundusze dla Polski 3 — Interaktywna mapa przemian

W 2012 r. Fundacja Think ponownie wystgpita w konkursie ofert na realizacje dziatan
informacyjno-promocyjnych dotyczacych Funduszy Europejskich, organizowanym
przez Ministerstwo Rozwoju Regionalnego. W odpowiedzi na zgtoszony wniosek
Fundacja otrzymata grant z Programu Operacyjnego Pomoc Techniczna w wysokosci
265 039 PLN (w 2011 r. dotacja wyniosta 99 996,00 PLN). Projekt byt realizowany w
terminie od 15.03.2012 do 15.12.2012 r.

Projekt ,Fundusze dla Polski 3 — Interaktywna mapa przemian” zamyka trzyletni
okres dziatah edukacyjnych realizowanych z sukcesami przez Wnioskodawce w
szkotach gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych pod hastem ,Mapa przemian”.
Ostatnia edycja projektu byta najbardziej ztozonym dziataniem i wymagata znacznie
szerszych dziatan komunikacyjnych.

Celem nadrzednym projektu ,Interaktywna mapa przemian” bylo ksztaltowanie
Swiadomosci europejskiej mtodych obywateli UE i pokazywanie korzy$ci, jakie Polska
odnosi z czionkostwa w Unii Europejskiej, zwlaszcza w kontekscie wspierania
spojnosci  spotecznej. Projekt zakladat potaczenie dziatan edukacyjnych
realizowanych w szerszychkotach (multimedialne lekcje o funduszach europejskich
na podstawie przygotowanych przez ekspertow scenariuszy lekcji) oraz konkurs
blogowy dla uczniéw szkét ponadpodstawowych (z nagrodami), w ktérym celem byto
prowadzenie przez miodych Iludzi serwiséw informacyjno-multimedialnych
pokazujacych, jak zmienia sie najblizsza uczniom spotecznos¢ lokalna pod wplywem
finansowania z funduszy UE.

Zaktadane cele i rezultaty zostatly osiagniete w wymiarze okreslonym we wniosku.
Planowano, ze w projekt zaangazuje sie 250 szkét ponadpodstawowych —
tymczasem liczba ta wyniosta 391 (wypetnione zgtoszenia), z czego nowych szkét,
ktére przystgpito do projektu w tym roku byto 323. Majac na uwadze ilosé
nadestanych przez szkoly sprawozdan, mozna okresli¢, ze w projekcie formalnie
wzieto udziat 250 szkoét (sprawozdania), chociaz lista szkét zgtoszonych do projektu
byta wyzsza (deklaracja przeprowadzenia lekcji). W zajeciach pos$wigeconych
Funduszom Europejskim wzieto udziat 7 030 gimnazjalistéw oraz 16 182 uczniow
szkét ponadgimnazjalnych (tacznie 23 212 uczniéw). Przewidywano, ze dzieki
mediom internetowym i elektronicznym informacja dotrze do okoto 70 000 mtodych
ludzi, tymczasem nawet przy ostroznych szacunkach, w oparciu o dane zasiegu
mediéw edukacyjnych oraz blogéw tworzonych przez ucznidéw, mozemy mowié¢ o
okoto 160 000 odbiorcow.

Wskazniki osiagnieto rowniez w odniesieniu do prac konkursowych — uczniéw (68
artykutdw poswieconych tematyce Funduszy Europejskich) i nauczycieli (38
sprawozdan z przeprowadzonych Dni Funduszy Europejskich) oraz raportow z lekcji
o Funduszach Europejskich (nadestanych przez 250 nauczycieli).

W ramach projektu opracowany zostat i wypromowany unikalny pakiet edukacyjny,
ktérzy bedzie mogt stuzyé nauczycielom i uczniom na wielu przedmiotach. Dbajac o
jakos¢ merytoryczng i atrakcyjnos¢ dla miodziezy, obudowany on zostat wieloma
narzedziami, z ktérych uczniowie uwielbiajg korzystaé (lekcjami multimedialnymi, grg
internetowa, aplikacjami na smartfony). PamietaliSmy réwniez o nauczycielach
dedykujac im scenariusze lekcji umozliwiajgce poruszanie tematyki zwigzanej z
dziataniem Funduszy na takich przedmiotach jak biologia, chemia, geografia, wos,
podstawy przedsiebiorczosci, a nawet jezyk polski i wiedza o kulturze).

W konkursie liczba zgtoszonych blogéw uczniowskich poswieconych Funduszom
Europejskim wyniosta 82 Wygenerowaly one wysokie wyniki ogladalnosci — same
blogi laureatéw odwiedzito 100 000 oséb. Przy tworzeniu blogéw zaangazowanych
byto w tej edycji 183 ucznidw.

Wraz z rozpoczeciem projektu, przystapiono do zaprojektowania i realizacji pakietu
edukacyjnego dla nauczycieli, w sktad ktérego weszly: materialy multimedialne do



wykorzystania podczas Dni Funduszy Europejskich (fotocast, prezentacja Prezi i
mapy mysli), scenariusze lekcji o Funduszach Europejskich, multimedialne
oprogramowanie na tablice interaktywne (lub komputer z rzutnikiem) pt.
.EuroFundusze ABC”, webquesty (zadania dla nauczyciela do rozwigzywania z
uczniami w internecie), gra/quiz online ,Podréze przez Fundusze, e-podrecznik
»Alfabet Funduszy Europejskich”. Koncepcje narzedzi pakietu oraz scenariusze
przygotowano we wspoétpracy z ekspertami, dydaktykami, ktorzy tworzyli tresci oraz
poddawali je ocenie.

Jedng z wielu istotnych zalet projektu Interaktywna Mapa Przemian jest trwatosc¢ jego
rezultatéw.Pakiet multimedialny, ktory zostat udostepniony nauczycielom w projekcie,
jest unikatowym kompendium konkretnej i ciekawie zaprezentowanej wiedzy i
¢wiczen, stuzgcym omawianiu tematu modernizacji Polski dzieki Funduszom
Europejskim.

tacznie w przygotowanych w ramach projektu materiatach zaprezentowano 116
przyktadéw udanych inwestycji zrealizowanych dzieki Srodkom europejskim, co
dobrze obrazuje skale zmian spoteczno-infrastrukturalno-gospodarczych w catym
kraju. Oddziatywanie projektu na system szkolny jest dlugookresowe, poniewaz
pakiet multimedialny moze stuzy¢é nauczycielom réznych przedmiotow (WOS,
podstawy przedsiebiorczosci, jezyk polski, biologia, chemia, geografia) w
informowaniu uczniéw o wptywie funduszy na roznorodne dziedziny: gospodarke,
infrastrukture czy kulture. Jego zaletg jest bowiem powigzanie tematyki europejskiej z
podstawg programowg wielu przedmiotéw szkolnych, co stuzy zwiekszeniu zasiegu
projektu i przedstawieniu tematyki zwigzanej z Funduszami Europejskimi w sposob
wieloaspektowy i nowatorski.

Nauczyciele w sprawozdaniach z lekcji podkreslali przydatnos¢ tego typu materiatow
i deklarowali, ze siegna po nie w kolejnych semestrach nauki.

,Dzieki zastosowaniu narzedzia, lekcje zyskaty na atrakcyjnosci, uczniowie z duzym
zainteresowaniem zapoznawali sie¢ z mozliwo$ciami jakie ptynat z wykorzystania
funduszu europejskich. Szczegdlne zainteresowania wzbudzity informacje zawarte w
filmach dotyczace preferowanych kierunkéow studiow, mozliwosci rozpoczecia
dziatalnosci gospodarczej i aktualnym rynku pracy” — Agnieszka Przezdziecka ZSO
NR 1 IM.KEN Zespét Szkot Ogoélnoksztatcacych nr 1 im. KEN w Putawach.

.Przygotowane przez Panstwa scenariusze zawierajg bardzo konkretne informacje i
odwotujg sie do ciekawych materiatdbw zZrodlowych. Pozwalajg mi  na
przeprowadzenie ciekawych lekcji z trudnymi tematami odnosnie Funduszy
Europejskich, zaréwno na lekcjach WoS jak i na zajeciach dodatkowych, ktérych
celem jest przygotowanie uczniéw do olimpiady i konkurséw z wiedzy o Unii
Europejskiej. Jesli chodzi o przeprowadzenie standardowych tematéow lekcji, to
scenariusze zawierajg wystarczajaco duzo informacji’. — Dorota Majewska, Zespot
Szkét Ogolnoksztatcacych Nr 10 w Gliwicach.

Podsumowujac, projekt zakonczyt sie olbrzymim sukcesem organizatoréw, co byto
rowniez podkresSlane przez przedstwicieli Ministerstwa Rozwoju Regionalnego
podczas uroczystosci podsumowujacej projekt w Centrum Prasowym PAP w dniu
10.12.2012 r. Na uroczyste zakonczenie projektu zaproszono laureatow wszystkich
konkurséw (na scenariusz obchodéw Dni Funduszy Europejskich, na artykut i na
bloga) wraz z opiekunami. Lacznie w uroczystosci wzieto udziat 46 osob. Podczas
gali zaprezentowano podsumowanie projektu w formie prezentacji multimedialnej
oraz wreczono dyplomy laureatom. W ramach atrakcji po zakonczeniu uroczystosci,
uczniowie wraz z nauczycielami zwiedzili Muzeum Powstania Warszawskiego.

lll. Europejski Portal Edukacji Konsumenckiej

Fundacja Think! w 2012 roku zostata cztonkiem miedzynarodowego konsorcjum i
koordynatorem krajowym na Polske nowego portalu Komisji Europejskiej
promujacego edukacje konsumencka - www.ConsumerClassroom.eu/pl. Formalnie
odpowiadata za dostarczenie polskojezycznych zasobdéw do portalu oraz jego




przygotowanie pod katem polskich odbiorcow.

ConsumerClassroom.eu jest serwisem internetowym kierowanym do spotecznosci
nauczycieli i nie tylko z catej Unii Europejskie;j.

Celem strony internetowej Consumer Classroom jest promowanie edukacji
konsumenckiej, a zwtaszcza nauczania jej w szkotach s$rednich w krajach Unii
Europejskiej. Jest to wielojezyczna, prowadzona takze po polsku, ogdlnoeuropejska
strona, finansowana przez Dyrekcje Generalng ds. Zdrowia i Konsumentéw Komisji
Europejskiej.

Zawiera wysokiej jako$ci zasoby oraz interaktywne narzedzia stuzgce ksztatceniu
praktycznych umiejetnosci konsumenckich mtodziezy w wieku 12-18 lat.

Mozna w nim znalezé m. in.:

- Zasoby z zakresu szeroko rozumianej tematyki konsumenckiej (powigkszone o
zasoby portalu Dolceta.eu, ktéry przestat dziata¢ w czerwcu 2013 r.);

- szeroka tematyka w tym rowniez zrébwnowazona konsumpcja;

- Interaktywne narzedzie do tworzenia lekcj;

- Narzedzie "Moja klasa" umozliwiajgca udostepnianie lekcji uczniom;

- Projekty i konkursy miedzyszkolne;

- Forum umozliwiajace nauczycielom wymiane pogladéw, dzielenie sie
informacjami oraz doswiadczeniem na temat edukacji konsumenckiej w ramach
UE;

- Materiaty doksztatcajace nie tylko dla nauczycieli.

W ramach projektu odbyto sie spotkanie partneréw projektu w Paryzu w marcu 2012.

Niezaleznie od realizowanych projektéw, Fundacja Think! rozpoczeta w 2012 r. proces
potaczenia sie z Fundacjga Rozwoju Spoteczenstwa Informacyjnego TERAZ EDUKACJA.
Stosowne uchwaty Rady Fundacji zostaty przyjete w dniu 10.10.2012 r., za$ wszyscy
fundatorzy wyrazili drogg elektroniczng zgode na potaczenie.

3. Informacja o prowadzonej dziatalnosci gospodarczej wedlug wpisu do rejestru
przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sagdowego.

Fundacja Think! nie prowadzi dziatalno$ci gospodarczej.

4. Odpisy uchwat zarzagdu fundacji

Uchwata z dnia 28.06.2012 r. w sprawie przyjecia sprawozdania finansowego za 2012 r.

5. Informacja o wysokosci uzyskanych przychodow, z wyodrebnieniem ich zrédet (np.
spadek, zapis, darowizna, srodki pochodzace ze zrédet publicznych, w tym z budzetu
panstwa i budzetu gminy), odptatnych swiadczen realizowanych przez fundacje w
ramach celow statutowych z uwzglednieniem kosztow tych swiadczen; jezeli
prowadzono dziatalnos¢ gospodarcza, wynik finansowy tej dziatalnosci oraz
procentowy stosunek przychodu osiagnietego z dziatalnosci gospodarczej do
przychodu osiggnietego z pozostatych zrédet.

Przychody fundacji w 2012 r. — razem 723 081,51 PLN:

1. Srodki pochodzace ze zrodet publicznych:

Dotacja z Programu Operacyjnego Pomoc Techniczna (Ministerstwo Rozwoju Regionalnego)
— 265 039,00 PLN (w 2012 r. wyptacono 238 500 PLN).

2. Dziatalnos$¢ odptatna:

Nie miata miejsca

3. Dziatalnos¢ gospodarcza:

Nie miata miejsca



4. Wptaty darczyncow:

Nie miata miejsca

6. Informacja o poniesionych kosztach na:

1.

realizacje celow statutowych

743 352,17 PLN — koszty dziatalnosci operacyjnej Fundacji zwigzane z realizacjg
projektéw edukacyjnych

administracje (czynsze, optaty telefoniczne, pocztowe itp.)
4 201,76 PLN

dziatalnos$¢ gospodarcza,

Nie miato miejsca

pozostate koszty.

Nie miato miejsca

7. Informacje:

1.

Dane o liczbie oséb zatrudnionych w fundacji z podziatem wedtug
zajmowanych stanowisk i z wyodrebnieniem osé6b zatrudnionych wylgcznie w
dziatalnosci gospodarczej,

Fundacja nie zatrudnia zadnych pracownikéw. Wtadze fundacji petnig swoje funkcje
nieodptatnie.

Dane o facznej kwocie wynagrodzen wyptaconych przez fundacje z podziatem
na wynagrodzenia, nagrody, premie i inne swiadczenia, z wyodrebnieniem
calosci tych wynagrodzen osoéb zatrudnionych wytacznie w dziatalnosci
gospodarczej,

Nie miato miejsca

Dane o wysokosci rocznego lub przecietnego miesiecznego wynagrodzenia
wyptaconego tacznie cztonkom zarzadu i innych organéw fundacji oraz
osobom kierujacym wytacznie dziatalnosciag gospodarczg z podziatem na
wynagrodzenia, nagrody, premie i inne swiadczenia.

Nie miato miejsca — cztonkowie zarzadu petnig swoje funkcje nieodpfatnie.
Dane o wydatkach na wynagrodzenia z uméw zlecenia.
Nie miato miejsca

Dane o udzielonych przez fundacje pozyczkach pienieznych, z podziatem
wedtug ich wysokosci, ze wskazaniem pozyczkobiorcow i warunkow
przyznania pozyczek oraz z podaniem podstawy statutowej udzielania takich
pozyczek,

Nie miato miejsca

Dane o kwotach ulokowanych na rachunkach bankowych ze wskazaniem
banku,

Fundacja na podstawie umowy z dnia 7.08.2007 r. korzysta z rachunku bankowego w
Banku Zachodnim WBK S.A.

Stan konta na 31.12.2012: 17 398,33 PLN

Na potrzeby projektu finansowanego ze srodkéw Programu Operacyjnego Pomoc
Techniczna zatozono drugi rachunek bankowy w Banku Zachodnim WBK S.A.do
obstugi tego projektu.

Stan konta na 31.12.2011: 37,65 PLN
Na krotkoterminowych lokatach bankowych na dzien 31.12.2012: 11 318,91 PLN



7. Dane o wartosci nabytych obligacji oraz wielkosci objetych udziatow lub
nabytych akcji w spétkach prawa handlowego ze wskazaniem tych spotek

Nie miato miejsca

8. Dane o nabytych nieruchomosciach, ich przeznaczeniu oraz wysokosci kwot
wydatkowanych na to nabycie.

Nie miato miejsca
9. Dane o nabytych pozostalych srodkach trwatych,
Nie miato miejsca nabycie srodkéw trwatych

10. Dane o wartosci aktywow i zobowigzan fundacji ujetych we wtasciwych
sprawozdaniach finansowych sporzadzanych dla celéw statystycznych.

Na dzieh 31 grudnia 2012 r.:
Aktywa: 55 416,79 PLN
Pasywa: 55 416,79 PLN
Wynik finansowy netto na dzien 31 grudnia 2012 r.: - 24 472,42 PLN (strata)

8. Dane o dziatalnosci zleconej fundacji przez podmioty panstwowe i samorzadowe
(ustugi, panstwowe zadania zlecone i zamoéwienia publiczne) oraz o wyniku
finansowym tej dziatalnosci.

Projekt ,Fundusze dla Polski 2 — Blogowa mapa przemian® finansowany w 2011 r. ze
srodkow Programu Operacyjnego Pomoc Techniczna przez Ministerstwo Rozwoju
Regionalnego — wysokos$¢ grantu wyptacona w 2011 r.: ostatnia transza (10 000 PLN)
wyptacona i koricowe rozliczenie w 2012 r.

Projekt ,Fundusze dla Polski 3 - Interaktywna mapa przemian” finansowany w 2012 r. ze
srodkéw Programu Operacyjnego Pomoc Techniczna przez Ministerstwo Rozwoju
Regionalnego - wysokos¢ grantu wyptacona w 2012 r. 238 500 PLN (ostatnia transza w
2013r.)

9. Informacja o rozliczeniach fundacji z tytutu cigzacych zobowigzan podatkowych, a
takze informacja w sprawie skladanych deklaracji podatkowych.

Fundacja nie zalega z zadnymi zobowigzaniami podatkowymi.

Deklaracja roczna o pobranych zaliczkach na podatek dochodowy PIT 4R zostato wystane do
wtasciwego organu skarbowego w terminie ustawowym.

Zeznanie podatkowe CIT-8 zostato wystane do wtasciwego organu skarbowego w terminie
ustawowym.

Fundacja nie jest ptatnikiem VAT.

10. Kontrola w fundacji

W pierwszym okresie dziatalnosci fundacji nie byta prowadzona zadna kontrola.

Warszawa, 28 czerwca 2013 r.

W zataczeniu:
1. Bilans i rachunek wynikéw Fundacji za 2012 r. (oryginaty)

Odpisy uchwaty Zarzadu Fundacji wymienione w pkt. 4



