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SPRAWOZDANIE Z DZIALALNOSCI ZA ROK
2011
(1.01.2011-31.12.2011)



SPRAWOZDANIE Z DZIALALNOSCI FUNDACJI W 2011 ROKU

1. Nazwa fundacji, jej siedziba i adres, data wpisu w Krajowym Rejestrze Sagdowym i
numer KRS-u wraz ze statystycznym numerem identyfikacyjnym w systemie REGON,
dane dotyczace cztonkéw zarzadu fundacji (imie i nazwisko wedtug aktualnego wpisu
w rejestrze sgdowym i adres zamieszkania) oraz okreslenie celéw statutowych fundacji

Fundacja Instytut Rozwoju Komunikacji i Edukacji THINK!

Adres siedziby:

E. Ciotka 12 lok. 209, 01-402 Warszawa
KRS: 0000281198, REGON: 141042348, NIP: 701-008-17-42

Wiadze fundacji:
1. Dariusz Danilewicz, Prezes Zarzadu

Celami Fundac;ji sa:

a. Wspieranie rozwoju przedsiebiorczosci, wolnego rynku, panstwa prawa i
spoteczenstwa obywatelskiego w Rzeczpospolitej Polskiej;

b. Ksztattowanie swiadomosci ekonomicznej i obywatelskiej, podnoszenie
kompetencji i poziomu wiedzy obywateli w zakresie nauk o znaczeniu kluczowym
dla rozwoju gospodarki i spoteczenstwa;

c. Ksztattowanie i umacnianie aktywnych postaw obywatelskich w roznych
obszarach aktywnosci spotecznej, w szczegdlnosci: przedsiebiorczosci, ochrony
Srodowiska, ochrony zdrowia, rynku pracy, pomocy i integracji spotecznej oraz
0s0b niepetnosprawnych, kultury, sportu, praw cztowieka, rozwoju demokraciji,
wspotpracy miedzynarodowej;

d. Promowanie efektywnego wykorzystania nowoczesnych technologii oraz
narzedzi komunikacyjnych i edukacyjnych w zyciu gospodarczym i spotecznym w
szczegolnosci w dziatalno$ci badawczej, naukowej, oswiatowej i kulturalnej;

e. Wspieranie rozwoju organizacji pozarzadowych i ich programoéw w zakresie
planowania i realizacji dziatan informacyjnych, komunikacyjnych i public relations;

f.  Wyréwnywanie, z pomocg nowoczesnych narzedzi komunikacyjnych i
edukacyjnych, w tym edukacji zdalnej, szans w dostepie do zasobow informac;i i
edukacji, w szczegolnosci w odniesieniu do odbiorcow zagrozonych
wykluczeniem oraz mieszkancéw terenéw wiejskich;

g. Podnoszenie jakosci i efektywnosci systemow ksztatcenia, doskonalenie
programdéw nauczania i uzupetnianie ich o elementy innowacyjne oraz
propagowanie idei edukacji przez cate zycie, dostosowywanie programéw
nauczania do wymogéw globalnego rynku pracy i gospodarki opartej na wiedzy;

h. Promowanie idei Zjednoczonej Europy i wspétpracy miedzynarodowej na rzecz
rozwoju globalnej gospodarki opartej na wiedzy, a takze umacnianie
miedzynarodowej pozycji Rzeczypospolitej Polskiej jako petnoprawnego kraju
cztonkowskiego Unii Europejskiej;

2. Zasady, formy i zakres dzialalnosci statutowej z podaniem realizacji celow
statutowych, a takze opis gtéwnych zdarzen prawnych w jej dziatalnosci o skutkach
finansowych,

Podstawowg formg dziatalnosci Fundaciji jest realizacja projektéw edukacyjnych stuzacych
rozwojowi spoteczenstwa polskiego.

Fundacja realizuje swoje cele poprzez:



Dziatalnos$¢ informacyjna, edukacyjng, szkoleniowg i promocyjng, w tym
prowadzenie kampanii informacyjno-edukacyjnych, w szczegélnosci w
obszarach: przedsiebiorczosci, ochrony srodowiska, ochrony zdrowia, otwartego
rynku pracy i przeciwdziatania bezrobociu, prawa, praw cztowieka, pomocy i
integracji spotecznej grup zagrozonych wykluczeniem spotecznym lub
informatycznym, w szczegolnosci oséb niepetnosprawnych, a takze kultury,
sportu, rozwoju demokraciji, rozwoju i promociji turystyki, wspotpracy
miedzynarodowej;

Tworzenie nowych oraz rozwdj istniejacych zasobow informacyjnych i
edukacyjnych dla uczestnikow zycia gospodarczego i spotecznego;

Podnoszenie jakosci i skutecznosci dziatah oséb i podmiotéw w réznych
obszarach aktywnosci spotecznej i gospodarczej, w tym przedsiebiorczosci,
ochrony srodowiska, ochrony i profilaktyki zdrowia, rynku pracy, pomocy i
integracji spotecznej grup zagrozonych wykluczeniem spotecznym lub
informatycznym, w szczegolnosci oséb niepetnosprawnych, kultury, praw
cztowieka i rozwoju demokracji, poprzez efektywne wykorzystanie technologii
komunikacyjnych, w tym narzedzi edukaciji na odlegtosc¢;

Dziatania zwigzane z rozwojem spoteczenstwa obywatelskiego i wolontariatu, w
tym inicjatywy zmierzajgce do zwiekszenia zaangazowania wielu grup
spotecznych w szczegolnosci grup zagrozonych wykluczeniem spotecznym lub
informatycznym, dzieci i miodziezy;

Wspieranie zycia gospodarczego kraju poprzez rozwoj systemow komunikacji
przedsiebiorstw z rynkiem i jego uczestnikami oraz efektywne wykorzystanie
nowoczesnych narzedzi komunikacyjnych;

Wspotprace ze srodkami masowego przekazu w zakresie tworzenia spektakli,
programoéw i widowisk telewizyjnych, audycji radiowych, cykli prasowych oraz
innych materiatow informacyjnych i edukacyjnych;

Organizacje imprez masowych, w tym takze kulturalnych, sportowych,
charytatywnych, wystaw, prezentacji, targéow i ekspozycji;

Udziat, w szczegdlnosci w srodkach masowego przekazu, w debacie publicznej
na temat kierunkow rozwoju gospodarczego i spotecznego Rzeczypospolitej
Polskiej;

Doradztwo prawne i gospodarcze, w szczegolnosci w zakresie planowania i
realizacji polityki komunikacyjnej, w tym dziatan informacyjnych, edukacyjnych i
promocyjnych;

Prowadzenie prac badawczo-rozwojowych w obszarach komunikacji
marketingowej, public relations i dziedzin pokrewnych oraz w dziedzinie
psychologii, socjologii i pedagogiki, a takze w dziedzinie pozostatych nauk
humanistycznych i spotecznych oraz badania rynku i opinii publicznej z zakresu
komunikacji i edukacji spotecznej;

Dziatalnos¢ badawcza nad efektywnoscig narzedzi komunikacyjnych w zyciu
gospodarczym i spotecznym, a takze proponowanie rozwigzan stuzacych
podniesieniu efektywnosci tych narzedzi, jak réwniez sporzadzanie analiz i
raportow ewaluacyjnych;

Podnoszenie jakosci ksztatcenia i skutecznosci dziatan instytuciji oswiatowych i
naukowych poprzez efektywne wykorzystanie technologii komunikacyjnych, w
szczegolnosci wykorzystanie narzedzi edukacji na odlegtos¢;

. Dziatalno$¢ oswiatowa i edukacyjng, w tym prowadzenie konferencji, seminariéw,
kursow, takze edukaciji zdalnej, warsztatow i wyktadéw, oraz inicjowanie i
wspieranie programow szkoleniowych, stypendialnych, praktyk i stazy;

Dziatalnosc¢ reklamowa z zakresu komunikacji i edukacji spotecznej, w tym
wydawanie gazet, wigczajac gazety ogtoszeniowe i reklamowe oraz wydawanie



opracowan dzwigkowych lub filmowych na réznych nosnikach (m.in. na tasmach,
CD, DVD);

o. Dziatalno$¢ wydawniczg, w tym wydawanie, takze w sieci Internet, ksigzek,
broszur, folderéw, gazet i innych podobnych publikaciji, jak réwniez ich
dystrybucje;

p. Przetwarzanie danych, dziatalnos¢ zwigzang z prowadzeniem baz danych oraz
prowadzeniem archiwow;

g. Wspotprace z osobami fizycznymi i prawnymi, polskimi i zagranicznymi, w
zakresie planowania i realizacji dziatan informacyjnych, edukacyjnych i
promocyjnych Fundaciji;

r. Wspieranie merytoryczne i finansowe inicjatyw zbieznych z celami Fundaciji.

W 2011 r. Fundacja realizowata nastepujace dziatania:
I. Tydzien dla oszczedzania 2011

Fundacja Think! kontynuowata wspétprace z Fundacjg Bankowag im. Leopolda
Kronenberga przy realizacji projektu edukacji finansowej ,Tydzien dla oszczedzania®,
ktérego realizacja przypadta na okres pazdziernik — grudzien 2011 r. Na realizacje
projektu w 2011 roku Fundacja otrzymata z Fundaciji Kronenberga grant w wysokosci
575 667 PLN.

Pigta edycja akcji spotecznej Tydzien dla Oszczedzania w 2011 r. spotkata sie z
szerokim odzewem ze strony zaproszonych do projektu nauczycieli i uczniow. Z
informacji, jakie naptynely w raportach ze szkét wynika, ze edukacja finansowa
promowana przez Fundacje Kronenberga przy Citi Handlowy odpowiada na potrzeby
mitodych ludzi i poprzez atrakcyjng formute konkursu zacheca do poszerzania wiedzy
z zakresu finanséw osobistych. Wigczenie ogdlnopolskich medidw w promowanie idei
oszczedzania i Swiadomego zarzadzania osobistym budzetem sprawito, ze z akcjg
zetkneto sie niemal 5 milionéw odbiorcow.

Informacje i zaproszenia do udziatu w akcji TDO 2011 wystano do 6,5 tys. szkét w
catej Polsce. Materiaty edukacyjne wystano drogg pocztowg do ponad 3 tys.
nauczycieli.

Akcja Tydzien dla Oszczedzania miata dwéch gtéwnych odbiorcéw — szkoty oraz
szerokg opinie publiczng. Pazdziernik byt miesigcem intensywnych dziatan
komunikacyjnych z tg pierwsza grupa. Dzieki temu do projektu zgtosito sie 268 szkdt,
w ktérych odbyty sie — zwtaszcza w samym Tygodniu dla Oszczedzania, czyli w
ostatnim tygodniu pazdziernika — lekcje wedtug scenariuszy zamieszczonych na
stronie www.tdo.edu.pl, réznego rodzaju eventy, konkursy, spotkania z
przedstawicielami bankéw, wystawy.

Pod koniec pazdziernika rozpoczetfa sie w mediach kampania informacyjno-
edukacyjna skierowana do szerokiego grona odbiorcéw. W pazdzierniku
opublikowany zostat raport ,Postawy Polakow wobec oszczedzania”, ktérego wyniki
komentowane byty w mediach, a takze wkfadka w tygodniku Newsweek. Na
przetomie pazdziernika i listopada w Programie 1 Polskiego Radia wyemitowano cykl
audycji poswieconych zagadnieniom finansowym, zas$ réwnolegle prowadzono na
antenie konkurs dla stuchaczy z zakresu wiedzy o finansach.

ll. Fundusze dla Polski - Blogowa mapa przemian

W 2011 r. Fundacja Think ponownie startowata w konkursie ofert na realizacje
dziatan informacyjno-promocyjnych dotyczacych Funduszy Europejskich,
organizowanym przez Ministerstwo Rozwoju Regionalnego. W odpowiedzi na
zgtoszony wniosek Fundacja otrzymata grant z Programu Operacyjnego Pomoc
Techniczna w wysokosci 99 996,00 PLN (w 2011 r. wyptacono dwie transze dotacji w
wysokosci 89 996,00 PLN).



Celem nadrzednym projektu ,Blogowa mapa przemian” byto ksztaltowanie
Swiadomosci europejskiej mtodych obywateli UE i pokazywanie korzy$ci, jakie Polska
odnosi z cztonkostwa w Unii Europejskiej, zwtaszcza w kontek$cie wspierania
spojnosci spotecznej. Projekt zakfadat potgczenie dziatan edukacyjnych
realizowanych w szkotach (lekcje o funduszach europejskich na podstawie
przygotowanych przez ekspertéw scenariuszy lekcji) oraz konkurs blogowy dla
uczniéw szkot ponadpodstawowych (z nagrodami), w ktérym celem byto prowadzenie
przez mtodych ludzi serwiséw informacyjno-multimedialnych pokazujacych, jak
zmienia sie najblizsza uczniom spotecznos¢ lokalna pod wptywem finansowania z
funduszy UE.

Wszystkie zaktadane cele i rezultaty zostaty osiggniete w wymiarze okreslonym we
whiosku. Planowano, ze w projekt zaangazuje sie 7500 ucznidéw szkot
ponadpodstawowych — tymczasem liczba ta wyniosta 13.700, z czego prawie 440
0s6b bezposrednio pracowato przy blogach o funduszach europejskich.
Szacowalismy, ze dzigki mediom internetowym i elektronicznym informacja dotrze do
okoto 50.000 mtodych ludzi, tymczasem nawet przy ostroznych szacunkach w
oparciu o dane zasiegu mediéw edukacyjnych mozemy méwi¢ o zasiegu okoto
150.000 os6b. Planowalismy 80 blogow uczniowskich poswieconych funduszom
europejskim — udziat w konkursie wzieto 148 blogéw, ktére same wygenerowaty
wyniki ogladalnosci na poziomie wigkszym niz 130 000 odwiedzin. Podsumowujac,
projekt zakohczyt sie olbrzymim sukcesem organizatorow, co byto rowniez
podkreslane przez przedstwicieli ministerstwa podczas Gali podsumowujgcej projekt
w Ministerstwie Rozwoju Regionalnego w dniu 6.12.2011 r.

lll. Mikroprzedsiebiorca Roku

Fundacja Think! pomagata przy organizacji dziatah rekrutacyjnych i wspotpracy

z mediami VIl edycji ogdlnopolskiego konkursu ,Mikroprzedsiebiorca Roku®,
organizowanego przez Fundacje L. Kronenberga przy Banku Citi Handlowy. Kapituta
konkursu oceniata zgtoszenia m.in. pod katem podejmowania przez firme tworczych i
odwaznych dziatan, przezwyciezania kryzysow, nowatorstwa w stosunku do
podobnych przedsiewzie¢, wptywu na lokalng spotecznos¢ oraz planéw rozwoju
firmy. W jej wchodzili przedstawiciele czotowych instytucji wspierajacych
przedsiebiorczosé w Polsce. | tak firmy ocenia¢ beda m.in. Andrzej Arendarski
(prezes Krajowej Izby Gospodarczej), Jerzy Bartnik (prezes Zwigzku Rzemiosta
Polskiego), prof. Andrzej Jacek Blikle (Stowarzyszenie Firm Rodzinnych), Bozena
Lublinska-Kasprzak (prezes Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci) oraz prof.
Elzbieta Maczynska (prezes Polskiego Towarzystwa Ekonomicznego).

W dniu 16 czerwca 2011 roku w siedzibie Gietdy Papierow Wartosciowych wreczono
nagrody VII edycji konkursu Mikroprzedsiebiorca Roku, organizowanego przez
Fundacje Kronenberga przy Citi Handlowy. Po przeanalizowaniu nadestanych
zgtoszen kapituta konkursowa zdecydowata, ze tytut ,Mikroprzedsiebiorca Roku” trafi
do Jerzego Sznerskiego, przedsiebiorcy z Nysy, ktory opracowat unikalng na skale
Swiatowg technologie wytapiania metali i skaty.

3. Informacja o prowadzonej dziatalnosci gospodarczej wedlug wpisu do rejestru
przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sagdowego.

Fundacja Think! nie prowadzi dziatalno$ci gospodarczej.

4. Odpisy uchwat zarzagdu fundacji

Uchwata z dnia 30.06.2012 r. w sprawie przyjecia sprawozdania finansowego za 2011 r. oraz
przeznaczeniu nadwyzki w dochodach na dziatalnos¢ statutowg

5. Informacja o wysokosci uzyskanych przychodoéw, z wyodrebnieniem ich zrédet (np.
spadek, zapis, darowizna, srodki pochodzace ze zrédet publicznych, w tym z budzetu
panstwa i budzetu gminy), odptatnych swiadczen realizowanych przez fundacje w
ramach celow statutowych z uwzglednieniem kosztow tych swiadczen; jezeli



prowadzono dziatalno$¢ gospodarczg, wynik finansowy tej dziatalnosci oraz
procentowy stosunek przychodu osiagnietego z dzialalnosci gospodarczej do
przychodu osiagnietego z pozostalych zrodet.

Przychody fundacji w 2011 r. — razem 576 986,79 PLN:

1. Srodki pochodzace ze zrodet publicznych:

Dotacja z Programu Operacyjnego Pomoc Techniczna (Ministerstwo Rozwoju Regionalnego)
— 110 534,31 PLN (ostatnia transza z 2010 r. i dwie transze z 2011 roku)

2. Dziatalnos$¢ odptatna:

Nie miata miejsca

3. Dziatalnos¢ gospodarcza:

Nie miata miejsca

4. Wptaty darczyncow:

Nie miata miejsca

6. Informacja o poniesionych kosztach na:
1. realizacje celow statutowych

561 080,03 PLN — koszty dziatalnosci operacyjnej Fundacji zwigzane z realizacjg
projektéw edukacyjnych

administracje (czynsze, optaty telefoniczne, pocztowe itp.)
Nie miaty miejsca
2. dziatalnos¢ gospodarcza,
Nie miato miejsca
3. pozostale koszty.
Nie miato miejsca
7. Informacje:

1. Dane o liczbie oséb zatrudnionych w fundacji z podziatem wedtug
zajmowanych stanowisk i z wyodrebnieniem osé6b zatrudnionych wylgcznie w
dziatalnosci gospodarczej,

Fundacja nie zatrudnia zadnych pracownikéw. Wiadze fundacji petnig swoje funkcje
nieodptatnie.

2. Dane o lgcznej kwocie wynagrodzen wyplaconych przez fundacje z podziatem
na wynagrodzenia, nagrody, premie i inne swiadczenia, z wyodrebnieniem
calosci tych wynagrodzen osoéb zatrudnionych wytacznie w dziatalnosci
gospodarczej,

Nie miato miejsca

3. Dane o wysokosci rocznego lub przecigtnego miesiecznego wynagrodzenia
wyptaconego tacznie cztonkom zarzadu i innych organéw fundacji oraz
osobom kierujacym wytacznie dziatalnosciag gospodarczg z podziatem na
wynagrodzenia, nagrody, premie i inne swiadczenia.

Nie miato miejsca — cztonkowie zarzadu petnig swoje funkcje nieodpfatnie.
4. Dane o wydatkach na wynagrodzenia z umoéw zlecenia.
Nie miato miejsca

5. Dane o udzielonych przez fundacje pozyczkach pienieznych, z podzialem
wedtug ich wysokosci, ze wskazaniem pozyczkobiorcow i warunkow



przyznania pozyczek oraz z podaniem podstawy statutowej udzielania takich
pozyczek,

Nie miato miejsca

6. Dane o kwotach ulokowanych na rachunkach bankowych ze wskazaniem
banku,

Fundacja na podstawie umowy z dnia 7.08.2007 r. korzysta z rachunku bankowego w
Banku Zachodnim WBK S.A.

Stan konta na 31.12.2011: 20 000 PLN

Na potrzeby projektu finansowanego ze srodkéw Programu Operacyjnego Pomoc
Techniczna zatozono drugi rachunek bankowy w Banku Zachodnim WBK S.A.do
obstugi tego projektu.

Stan konta na 31.12.2011: 380,99 PLN
Na krotkoterminowych lokatach bankowych na dzien 31.12.2011: 136 452,06 PLN

7. Dane o wartosci nabytych obligacji oraz wielkosci objetych udziatow lub
nabytych akcji w spétkach prawa handlowego ze wskazaniem tych spotek

Nie miato miejsca

8. Dane o nabytych nieruchomosciach, ich przeznaczeniu oraz wysokosci kwot
wydatkowanych na to nabycie.

Nie miato miejsca
9. Dane o nabytych pozostalych srodkach trwatych,
Nie miato miejsca nabycie srodkéw trwatych

10. Dane o wartosci aktywow i zobowigzan fundacji ujetych we wtasciwych
sprawozdaniach finansowych sporzadzanych dla celéw statystycznych.

Na dzien 31 grudnia 2011 r.:
= Aktywa: 204 766,72 PLN
= Pasywa: 204 766,72 PLN
Wynik finansowy netto na dzien 31 grudnia 2011 r.: 15 906,76 PLN

Zysk na dziatalnosci operacyjnej przeznaczono na realizacje zadan statutowych
przez Fundacje.

8. Dane o dziatalnosci zleconej fundacji przez podmioty panstwowe i samorzadowe
(ustugi, panstwowe zadania zlecone i zamoéwienia publiczne) oraz o wyniku
finansowym tej dziatalnosci.

Projekt ,Fundusze dla Polski — Filmowa mapa przemian® finansowany w 2010 r. ze $rodkow
Programu Operacyjnego Pomoc Techniczna przez Ministerstwo Rozwoju Regionalnego —
wysokosé grantu wyptacona w 2011 r.: 10 552,00 PLN (ostatnia transza, wszystkie srodki
wydatkowane zgodnie z przeznaczeniem, projekt rozliczony).

Projekt ,Fundusze dla Polski 2 — Blogowa mapa przemian® finansowany w 2011 r. ze
srodkéw Programu Operacyjnego Pomoc Techniczna przez Ministerstwo Rozwoju
Regionalnego — wysokos¢ grantu wyptacona w 2011 r.: 89 996,00 PLN (ostatnia transza do
wyptaty i rozliczenie w 2012 r.).

9. Informacja o rozliczeniach fundacji z tytutu cigzacych zobowigzan podatkowych, a
takze informacja w sprawie skladanych deklaracji podatkowych.

Fundacja nie zalega z zadnymi zobowigzaniami podatkowymi.

Deklaracja roczna o pobranych zaliczkach na podatek dochodowy PIT 4R zostato wystane do
wtasciwego organu skarbowego w terminie ustawowym.



Zeznanie podatkowe CIT-8 zostato wystane do wtasciwego organu skarbowego w terminie
ustawowym.

Fundacja nie jest pftatnikiem VAT.

10. Kontrola w fundacji

W pierwszym okresie dziatalnosci fundacji nie byta prowadzona zadna kontrola.

Warszawa, 30 czerwca 2012 .

W zataczeniu:
1. Bilans i rachunek wynikéw Fundacji za 2011 r. (oryginaty)

2. Odpisy uchwat Zarzadu Fundacji wymienione w pkt. 4



