Fundacja Instytut Rozwoju Komunikacji i Edukacji THINK!

SPRAWOZDANIE Z DZIALALNOSCI ZA ROK
2009
(1.01.2009-31.12.2009)



SPRAWOZDANIE Z DZIALALNOSCI FUNDACJI W 2009 ROKU

1. Nazwa fundacji, jej siedziba i adres, data wpisu w Krajowym Rejestrze Sagdowym i
numer KRS-u wraz ze statystycznym numerem identyfikacyjnym w systemie REGON,
dane dotyczace cztonkéw zarzadu fundacji (imie i nazwisko wedtug aktualnego wpisu
w rejestrze sgdowym i adres zamieszkania) oraz okreslenie celéw statutowych fundacji

Fundacja Instytut Rozwoju Komunikacji i Edukacji THINK!

Adres siedziby:

Spokojna 7, 01-044 Warszawa
KRS: 0000281198, REGON: 141042348, NIP: 701-008-17-42

Wiadze fundacji (stan na 31.12.2009):

1. Matgorzata Flaga, Prezes Zarzadu

Celami Fundac;ji sa:

a. Wspieranie rozwoju przedsiebiorczosci, wolnego rynku, panstwa prawa i
spoteczenstwa obywatelskiego w Rzeczpospolitej Polskiej;

b. Ksztattowanie swiadomosci ekonomicznej i obywatelskiej, podnoszenie
kompetencji i poziomu wiedzy obywateli w zakresie nauk o znaczeniu kluczowym
dla rozwoju gospodarki i spoteczenstwa;

c. Ksztattowanie i umacnianie aktywnych postaw obywatelskich w roznych
obszarach aktywnosci spotecznej, w szczegdlnosci: przedsiebiorczosci, ochrony
Srodowiska, ochrony zdrowia, rynku pracy, pomocy i integracji spotecznej oraz
0s0b niepetnosprawnych, kultury, sportu, praw cztowieka, rozwoju demokraciji,
wspotpracy miedzynarodowej;

d. Promowanie efektywnego wykorzystania nowoczesnych technologii oraz
narzedzi komunikacyjnych i edukacyjnych w zyciu gospodarczym i spotecznym w
szczegolnosci w dziatalno$ci badawczej, naukowej, oswiatowej i kulturalnej;

e. Wspieranie rozwoju organizacji pozarzadowych i ich programow w zakresie
planowania i realizacji dziatan informacyjnych, komunikacyjnych i public relations;

f.  Wyréwnywanie, z pomocg nowoczesnych narzedzi komunikacyjnych i
edukacyjnych, w tym edukacji zdalnej, szans w dostepie do zasoboéw informac;i i
edukacji, w szczegolnosci w odniesieniu do odbiorcow zagrozonych
wykluczeniem oraz mieszkancéw terenéw wiejskich;

g. Podnoszenie jakosci i efektywnosci systemow ksztatcenia, doskonalenie
programdéw nauczania i uzupetnianie ich o elementy innowacyjne oraz
propagowanie idei edukacji przez cate zycie, dostosowywanie programéw
nauczania do wymogéw globalnego rynku pracy i gospodarki opartej na wiedzy;

h. Promowanie idei Zjednoczonej Europy i wspétpracy miedzynarodowej na rzecz
rozwoju globalnej gospodarki opartej na wiedzy, a takze umacnianie
miedzynarodowej pozycji Rzeczypospolitej Polskiej jako petnoprawnego kraju
cztonkowskiego Unii Europejskiej;

2. Zasady, formy i zakres dziatalnosci statutowej z podaniem realizacji celow
statutowych, a takze opis gtéwnych zdarzen prawnych w jej dziatalnosci o skutkach
finansowych,

Podstawowg formg dziatalnosci Fundaciji jest realizacja projektéw edukacyjnych stuzgcych
rozwojowi spoteczenstwa polskiego.

Fundacja realizuje swoje cele poprzez:



Dziatalnos$¢ informacyjna, edukacyjng, szkoleniowg i promocyjng, w tym
prowadzenie kampanii informacyjno-edukacyjnych, w szczegélnosci w
obszarach: przedsiebiorczosci, ochrony srodowiska, ochrony zdrowia, otwartego
rynku pracy i przeciwdziatania bezrobociu, prawa, praw cztowieka, pomocy i
integracji spotecznej grup zagrozonych wykluczeniem spotecznym lub
informatycznym, w szczegolnosci oséb niepetnosprawnych, a takze kultury,
sportu, rozwoju demokraciji, rozwoju i promociji turystyki, wspotpracy
miedzynarodowej;

Tworzenie nowych oraz rozwdj istniejacych zasobow informacyjnych i
edukacyjnych dla uczestnikow zycia gospodarczego i spotecznego;

Podnoszenie jakosci i skutecznosci dziatah oséb i podmiotéw w réznych
obszarach aktywnosci spotecznej i gospodarczej, w tym przedsiebiorczosci,
ochrony srodowiska, ochrony i profilaktyki zdrowia, rynku pracy, pomocy i
integracji spotecznej grup zagrozonych wykluczeniem spotecznym lub
informatycznym, w szczegolnosci oséb niepetnosprawnych, kultury, praw
cztowieka i rozwoju demokracji, poprzez efektywne wykorzystanie technologii
komunikacyjnych, w tym narzedzi edukaciji na odlegtosc¢;

Dziatania zwigzane z rozwojem spoteczenstwa obywatelskiego i wolontariatu, w
tym inicjatywy zmierzajgce do zwiekszenia zaangazowania wielu grup
spotecznych w szczegolnosci grup zagrozonych wykluczeniem spotecznym lub
informatycznym, dzieci i miodziezy;

Wspieranie zycia gospodarczego kraju poprzez rozwoj systemow komunikacji
przedsiebiorstw z rynkiem i jego uczestnikami oraz efektywne wykorzystanie
nowoczesnych narzedzi komunikacyjnych;

Wspotprace ze srodkami masowego przekazu w zakresie tworzenia spektakli,
programoéw i widowisk telewizyjnych, audycji radiowych, cykli prasowych oraz
innych materiatow informacyjnych i edukacyjnych;

Organizacje imprez masowych, w tym takze kulturalnych, sportowych,
charytatywnych, wystaw, prezentacji, targéow i ekspozycji;

Udziat, w szczegdlnosci w srodkach masowego przekazu, w debacie publicznej
na temat kierunkow rozwoju gospodarczego i spotecznego Rzeczypospolitej
Polskiej;

Doradztwo prawne i gospodarcze, w szczegolnosci w zakresie planowania i
realizacji polityki komunikacyjnej, w tym dziatan informacyjnych, edukacyjnych i
promocyjnych;

Prowadzenie prac badawczo-rozwojowych w obszarach komunikacji
marketingowej, public relations i dziedzin pokrewnych oraz w dziedzinie
psychologii, socjologii i pedagogiki, a takze w dziedzinie pozostatych nauk
humanistycznych i spotecznych oraz badania rynku i opinii publicznej z zakresu
komunikacji i edukacji spotecznej;

Dziatalnos¢ badawcza nad efektywnoscig narzedzi komunikacyjnych w zyciu
gospodarczym i spotecznym, a takze proponowanie rozwigzan stuzacych
podniesieniu efektywnosci tych narzedzi, jak réwniez sporzadzanie analiz i
raportow ewaluacyjnych;

Podnoszenie jakosci ksztatcenia i skutecznosci dziatan instytuciji oswiatowych i
naukowych poprzez efektywne wykorzystanie technologii komunikacyjnych, w
szczegolnosci wykorzystanie narzedzi edukacji na odlegtosc;

. Dziatalno$¢ oswiatowa i edukacyjng, w tym prowadzenie konferencji, seminariéw,
kursow, takze edukaciji zdalnej, warsztatow i wyktadéw, oraz inicjowanie i
wspieranie programow szkoleniowych, stypendialnych, praktyk i stazy;

Dziatalnos¢ reklamowa z zakresu komunikacji i edukacji spotecznej, w tym
wydawanie gazet, wigczajac gazety ogtoszeniowe i reklamowe oraz wydawanie



opracowan dzwigkowych lub filmowych na réznych nosnikach (m.in. na tasmach,
CD, DVD);

o. Dziatalno$¢ wydawniczg, w tym wydawanie, takze w sieci Internet, ksigzek,
broszur, folderéw, gazet i innych podobnych publikaciji, jak réwniez ich
dystrybucje;

p. Przetwarzanie danych, dziatalnos¢ zwigzang z prowadzeniem baz danych oraz
prowadzeniem archiwow;

g. Wspotprace z osobami fizycznymi i prawnymi, polskimi i zagranicznymi, w
zakresie planowania i realizacji dziatan informacyjnych, edukacyjnych i
promocyjnych Fundaciji;

r. Wspieranie merytoryczne i finansowe inicjatyw zbieznych z celami Fundaciji.

W 2009 r. Fundacja realizowata nastepujace dziatania:
I. Tydzien dla oszczedzania 2009

Fundacja Think! kontynuowata wspétprace z Fundacjg Bankowag im. Leopolda
Kronenberga przy realizacji projektu edukacji finansowej , Tydzien dla oszczedzania®,
ktérego realizacja przypadta na okres pazdziernik — grudzien 2009 r. Na realizacje
projektu Fundacja otrzymata z Fundacji Kronenberga grant w wysokosci 663.560,90
PLN.

Akcja zakonczyta sie duzym sukcesem organizacyjnym i edukacyjnym. Wszystkie
zatozone cele akcji zostaty osiggniete, niektére z duzym zapasem, co potwierdza, ze
jest to jedna z najgtosniejszych i najwiekszych akcji edukacji finansowej w Polsce.

Akcja Tydzien dla Oszczedzania 2009 w wymiarze szkolnym zaczeta sie od wysyiki
droga pocztowg materiatdw edukacyjnych do 2000 nauczycieli w catej Polsce (m.in.
list, broszura informacyjna oraz ulotka). W nastepnej kolejnosci te same materiaty
przekazano do 3500 szkdt za pomocg poczty e-mail. Kolejnym krokiem byto podijecie
dziatan informacyjnych w mediach, co nastapito na poczatku pazdziernika 2009. To
rozpoczeto etap regularnego informowania mediéw o akcji TdO 2009. Szczegotowy
wykaz podjetych dziatan znajduje sie w zataczonym raporcie mediowym.

Pierwsza cze$¢ realizacji projektu, w okresie do konca pazdziernika, czyli obchodéw
Swiatowego Dnia Oszczedzania (31.10.2009) skoncentrowana byta na dziataniach
komunikacyjnych kierowanych do szkét i ucznidw, ktére miaty na celu zachecenie jak
najwiekszej ich liczby do wziecia udziatu w akcji. W tym okresie w szkotach
uczestniczacych w projekcie odbywaly sie réznego rodzaju lokalne inicjatywy
edukacyjne zwigzane z tematykg oszczedzania i inwestowania. Duze
zainteresowanie konkursami sprawito, iz na prosbe srodowiska edukacyjnego terminy
przysyfania filmow, jak i kursow e-learning zostaty przedtuzone do 31.12.2009.

Druga czes¢ projektu zainaugurowana publikacjg wynikow badania: ,Postawy
Polakéw wobec oszczedzania” oraz publikacjg dodatku do tygodnika Newsweek,
obfitowata gtéwnie w dziatania skierowane do mediéw i szerokiej opinii publiczne;.
Jednoczes$nie toczyly sie dziatania majace na celu biezacq administracje konkursami,
ktéra polegata na monitorowaniu zgtoszen, udzielaniu pomocy uczestnikom w
tworzeniu aplikaciji, prowadzeniu polityki informacyjnej za posrednictwem strony
www. Dziatania konkursowe zostaty zakonczone w dniu 31.12.2009, a do potowy
stycznia odbylo sie rozstrzygniecie obu konkursow.

W skrécie akcja , Tydzien dla Oszczedzania“ przyniosta w 2009 r. nastepujace
rezultaty:

= Na konkurs filmowy nadestano 260 filméw edukacyjnych o tematyce
finansowej oraz 145 kurséw e-learningowych z zakresu ekonomii i
finansow.



= 253 szkoly wziely udziat w akcji ,Tydzieh dla oszczedzania®, zas 5500 szkét
otrzymato materiaty edukacyjne do prowadzenia zaje¢ na temat
oszczedzania.

= Strona projektu www.tdo.edu.pl zanotowata ponad 3 min 600 000 odston, a
odwiedzito jg ponad 120 000 uzytkownikow.

= Szacunkowa liczba odbiorcéw akcji TdO 2009 w mediach wyniosta 9 260 000
0séb.

Il. Projekt badawczy — stan edukacji finansowej spoteczenstwa polskiego

Celem projektu byto przeprowadzenie pogtebionych i ogéinokrajowych badan na
temat swiadomosci ekonomicznej i finansowej Polakéw wraz z nakresleniem postaw i
zachowan Polakéw w tym obszarze. Dodatkowo na bazie tych badanh celem byto
uruchomienie debaty o $wiadomosci ekonomicznej i finansowej Polakéw. Miat to by¢é
wstep do debaty otwierajacej budowe Narodowej Strategii Edukacji Finansowej
przyjetej docelowo przez polskie wtadze. Na realizacje projektu Fundacja otrzymata
grant z Fundaciji United Way w wysokosci 75.000 USD.

Ogolnopolskie badanie zostato przygotowane przez zespot znanej polskiej socjolog
Dominiki Maison, ktéra wraz z zespotem Fundacji Think przygotowata szczegdtowe
zatozenia do badan. W oparciu o szczegdtowy kwestionariusz badawczy firma Pentor
przeprowadzita badania w catym kraju na bardzo liczebnej probie statystycznej ij.
1502 Polakow.

Wyniki badan ujawnity przecietny poziom swiadomosci finansowej spoteczenstwa
polskiego i potrzebe podjecia zdecydowanych dziatan na rzecz poprawy stanu
wiedzy finansowej. Pierwszy raz badania i raport zostaly zaprezentowane podczas
Forum Gospodarczego w Krynicy w Polsce — najwiekszego spotkaniu mediow i
biznesu jakie dorocznie odbywa sie w gorzystej czesci Polski (wydarzenie
wzorowane na szwajcarskim Davos). Jeden z paneli dyskusyjnych dotyczyt wtasnie
wynikow badania. W dyskusji wzieta udziat autorka badania Dominika Maison,
Prezes Citi Handlowy Stawomir Sikora, Minister Rzadu Rzeczypospolitej Polskiej
Michat Boni, przedstawiciele Narodowego Banku Polskiego, instytucji pozarzgdowych
i mediow.

3. Informacja o prowadzonej dziatalnosci gospodarczej wedlug wpisu do rejestru
przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sagdowego.

Fundacja Think! nie prowadzi dziatalno$ci gospodarczej.

4. Odpisy uchwat zarzagdu fundacji

W 2009 r. Zarzad Fundacji nie podejmowat Zadnych uchwat w przedmiocie dziatalno$ci
podmiotu.

5. Informacja o wysokosci uzyskanych przychodow, z wyodrebnieniem ich zrédet (np.
spadek, zapis, darowizna, srodki pochodzace ze zrédet publicznych, w tym z budzetu
panstwa i budzetu gminy), odptatnych swiadczen realizowanych przez fundacje w
ramach celow statutowych z uwzglednieniem kosztow tych swiadczen; jezeli
prowadzono dziatlalnos¢ gospodarcza, wynik finansowy tej dziatalnosci oraz
procentowy stosunek przychodu osiagnietego z dziatalnosci gospodarczej do
przychodu osiggnietego z pozostatych zrédet.

Przychody fundacji w 2009 r. — razem 835.008,17 PLN:

1. Srodki pochodzace ze zrodet publicznych:

nie korzystano z finansowania ze zrédet publicznych

2. Dziatalnos$¢ odptatna:




Nie miata miejsca

3. Dziatalnos¢ gospodarcza:

Nie miata miejsca

4. Wptaty darczyncow:

Srodki uzyskane z darowizn w 2009 r.: 6.670,00 PLN

6. Informacja o poniesionych kosztach na:

1.

realizacje celow statutowych

834.797,86 PLN — koszty dziatalnosci operacyjnej Fundacji zwigzane z realizacjg
projektéw edukacyjnych

administracje (czynsze, optaty telefoniczne, pocztowe itp.)
Nie miaty miejsca

dziatalnos$¢ gospodarcza,

Nie miato miejsca

pozostate koszty.

Nie miaty miejsca

7. Informacje:

1.

Dane o liczbie oséb zatrudnionych w fundacji z podziatem wedtug
zajmowanych stanowisk i z wyodrebnieniem osé6b zatrudnionych wylgcznie w
dziatalnosci gospodarczej,

Fundacja nie zatrudnia zadnych pracownikéw. Wtadze fundacji petniag swoje funkcje
nieodptatnie.

Dane o facznej kwocie wynagrodzen wyptaconych przez fundacje z podziatem
na wynagrodzenia, nagrody, premie i inne swiadczenia, z wyodrebnieniem
calosci tych wynagrodzen osoéb zatrudnionych wytacznie w dziatalnosci
gospodarczej,

Nie miato miejsca

Dane o wysokosci rocznego lub przecietnego miesiecznego wynagrodzenia
wyptaconego tacznie cztonkom zarzadu i innych organéw fundacji oraz
osobom kierujacym wytacznie dziatalnosciag gospodarczg z podziatem na
wynagrodzenia, nagrody, premie i inne swiadczenia.

Nie miato miejsca — cztonkowie zarzadu petnig swoje funkcje nieodpfatnie.
Dane o wydatkach na wynagrodzenia z uméw zlecenia.
Nie miato miejsca

Dane o udzielonych przez fundacje pozyczkach pienieznych, z podziatem
wedtug ich wysokosci, ze wskazaniem pozyczkobiorcow i warunkow
przyznania pozyczek oraz z podaniem podstawy statutowej udzielania takich
pozyczek,

Nie miato miejsca

Dane o kwotach ulokowanych na rachunkach bankowych ze wskazaniem
banku,

Fundacja na podstawie umowy z dnia 7.08.2007 r. korzysta z rachunku bankowego w
Banku Zachodnim WBK S.A.

Stan konta na 31.12.2009: 55.178,92 PLN



7. Dane o wartosci nabytych obligacji oraz wielkosci objetych udziatow lub
nabytych akcji w spétkach prawa handlowego ze wskazaniem tych spotek

Nie miato miejsca

8. Dane o nabytych nieruchomosciach, ich przeznaczeniu oraz wysokosci kwot
wydatkowanych na to nabycie.

Nie miato miejsca
9. Dane o nabytych pozostalych srodkach trwatych,
Nie miato miejsca nabycie srodkéw trwatych

10. Dane o wartosci aktywow i zobowigzan fundacji ujetych we wtasciwych
sprawozdaniach finansowych sporzadzanych dla celéw statystycznych.

Na dzien 31 grudnia 2009 r.:
= Aktywa: 117.063,44 PLN
= Pasywa: 117.063,44 PLN
Wynik finansowy netto na dzien 31 grudnia 2009 r.: 210,31 PLN

Zysk na dziatalnosci operacyjnej przeznaczono na realizacje zadan statutowych
przez Fundacje.

8. Dane o dziatalnosci zleconej fundacji przez podmioty panstwowe i samorzadowe
(ustugi, panstwowe zadania zlecone i zamoéwienia publiczne) oraz o wyniku
finansowym tej dziatalnosci.

Fundacja w 2009 r. nie realizowata zadan zleconych przez podmioty panstwowe i
samorzadowe.

9. Informacja o rozliczeniach fundacji z tytutu cigzacych zobowigzan podatkowych, a
takze informacja w sprawie skladanych deklaracji podatkowych.

Fundacja nie zalega z zadnymi zobowigzaniami podatkowymi.

Deklaracja roczna o pobranych zaliczkach na podatek dochodowy PIT 4R zostato wystane do
wtasciwego organu skarbowego w terminie ustawowym.

Zeznanie podatkowe CIT-8 zostato wystane do wtasciwego organu skarbowego w terminie
ustawowym.

Fundacja nie jest pftatnikiem VAT.

10. Kontrola w fundacji

W pierwszym okresie dziatalnosci fundacji nie byta prowadzona zadna kontrola.

Warszawa, 30 czerwca 2010 r.

W zataczeniu:

1. Bilans i rachunek wynikéw Fundacji za 2009 r. (oryginaty)



