Fundacja Instytut Rozwoju Komunikacji i Edukacji THINK!

SPRAWOZDANIE Z DZIALALNOSCI ZA ROK
2007
(14.06.2007-31.12.2007)



SPRAWOZDANIE Z DZIALALNOSCI FUNDACJI W 2007 ROKU

1. Nazwa fundacji, jej siedziba i adres, data wpisu w Krajowym Rejestrze Sagdowym i
numer KRS-u wraz ze statystycznym numerem identyfikacyjnym w systemie REGON,
dane dotyczace cztonkéw zarzadu fundacji (imie i nazwisko wedtug aktualnego wpisu
w rejestrze sgdowym i adres zamieszkania) oraz okreslenie celéw statutowych fundacji

Fundacja Instytut Rozwoju Komunikacji i Edukacji THINK!
Adres siedziby:

Al. Niepodlegtosci 186, 00-608 Warszawa

KRS: 0000281198, REGON: 141042348, NIP: 701-008-17-42

Wiadze fundacji (stan na 31.12.2007):

1. Marcin Polak, Prezes Zarzadu

2. Piotr Piekutowski, Wiceprezes

3. Szymon Milczanowski, Wiceprezes

Celami Fundac;ji sa:

a.

Wspieranie rozwoju przedsiebiorczosci, wolnego rynku, panstwa prawa i
spoteczenstwa obywatelskiego w Rzeczpospolitej Polskiej;

Ksztaltowanie $wiadomosci ekonomicznej i obywatelskiej, podnoszenie
kompetencji i poziomu wiedzy obywateli w zakresie nauk o znaczeniu kluczowym
dla rozwoju gospodarki i spoteczenstwa;

Ksztattowanie i umacnianie aktywnych postaw obywatelskich w réznych
obszarach aktywnosci spotecznej, w szczegélnosci: przedsiebiorczosci, ochrony
srodowiska, ochrony zdrowia, rynku pracy, pomocy i integracji spotecznej oraz
0sOb niepetnosprawnych, kultury, sportu, praw cztowieka, rozwoju demokracji,
wspotpracy miedzynarodowej;

Promowanie efektywnego wykorzystania nowoczesnych technologii oraz
narzedzi komunikacyjnych i edukacyjnych w zyciu gospodarczym i spotecznym w
szczegolnosci w dziatalnosci badawczej, naukowej, oswiatowej i kulturalnej;

Wspieranie rozwoju organizacji pozarzadowych i ich programéw w zakresie
planowania i realizacji dziatan informacyjnych, komunikacyjnych i public relations;

Wyréwnywanie, z pomocg nowoczesnych narzedzi komunikacyjnych i
edukacyjnych, w tym edukacji zdalnej, szans w dostepie do zasoboéw informacji i
edukacji, w szczegdlnosci w odniesieniu do odbiorcow zagrozonych
wykluczeniem oraz mieszkancéw terenéw wiejskich;

Podnoszenie jakosci i efektywnosci systeméw ksztalcenia, doskonalenie
programéw nauczania i uzupetnianie ich o elementy innowacyjne oraz
propagowanie idei edukacji przez cate Zzycie, dostosowywanie programow
nauczania do wymogow globalnego rynku pracy i gospodarki opartej na wiedzy;

Promowanie idei Zjednoczonej Europy i wspotpracy miedzynarodowej na rzecz
rozwoju globalnej gospodarki opartej na wiedzy, a takze umacnianie
miedzynarodowej pozycji Rzeczypospolitej Polskiej jako petnoprawnego kraju
cztonkowskiego Unii Europejskiej;



2. Zasady, formy i zakres dziatalnosci statutowej z podaniem realizacji celow
statutowych, a takze opis gtéwnych zdarzen prawnych w jej dziatalnosci o skutkach
finansowych,

Podstawowg formg dziatalnosci Fundacji jest realizacja projektéw edukacyjnych stuzacych
rozwojowi spoteczenstwa polskiego.

Fundacja realizuje swoje cele poprzez:

a. Dziaflalno$¢ informacyjng, edukacyjna, szkoleniowg i promocyjng, w tym
prowadzenie kampanii informacyjno-edukacyjnych, w szczegélnosci w
obszarach: przedsiebiorczosci, ochrony srodowiska, ochrony zdrowia, otwartego
rynku pracy i przeciwdziatania bezrobociu, prawa, praw cztowieka, pomocy i
integracji spotecznej grup zagrozonych wykluczeniem spotecznym lub
informatycznym, w szczegdlnosci osdb niepetnosprawnych, a takze kultury,
sportu, rozwoju demokracji, rozwoju i promocji turystyki, wspotpracy
miedzynarodowej;

b. Tworzenie nowych oraz rozwdj istniejacych zasobow informacyjnych i
edukacyjnych dla uczestnikow zycia gospodarczego i spotecznego;

c. Podnoszenie jakosci i skuteczno$ci dziatan osob i podmiotéw w réznych
obszarach aktywnosci spotecznej i gospodarczej, w tym przedsiebiorczosci,
ochrony $rodowiska, ochrony i profilaktyki zdrowia, rynku pracy, pomocy i
integracji spotecznej grup zagrozonych wykluczeniem spotecznym lub
informatycznym, w szczegodlnosci oséb niepelnosprawnych, kultury, praw
czlowieka i rozwoju demokracji, poprzez efektywne wykorzystanie technologii
komunikacyjnych, w tym narzedzi edukaciji na odlegtos¢;

d. Dziatania zwigzane z rozwojem spoteczenstwa obywatelskiego i wolontariatu, w
tym inicjatywy zmierzajgce do zwiekszenia zaangazowania wielu grup
spotecznych w szczegolnosci grup zagrozonych wykluczeniem spotecznym lub
informatycznym, dzieci i miodziezy;

e. Wspieranie zycia gospodarczego kraju poprzez rozwdj systemow komunikacji
przedsiebiorstw z rynkiem i jego uczestnikami oraz efektywne wykorzystanie
nowoczesnych narzedzi komunikacyjnych;

f.  Wspolprace ze srodkami masowego przekazu w zakresie tworzenia spektakli,
programow i widowisk telewizyjnych, audycji radiowych, cykli prasowych oraz
innych materiatow informacyjnych i edukacyjnych;

g. Organizacje imprez masowych, w tym takze kulturalnych, sportowych,
charytatywnych, wystaw, prezentacji, targéow i ekspozycji;

h. Udziat, w szczegdlnosci w srodkach masowego przekazu, w debacie publicznej
na temat kierunkéw rozwoju gospodarczego i spotecznego Rzeczypospolite]
Polskiej;

i. Doradztwo prawne i gospodarcze, w szczegodlnosci w zakresie planowania i
realizacji polityki komunikacyjnej, w tym dziatan informacyjnych, edukacyjnych i
promocyjnych;

j.  Prowadzenie prac badawczo-rozwojowych ~w obszarach komunikaciji
marketingowej, public relations i dziedzin pokrewnych oraz w dziedzinie
psychologii, socjologii i pedagogiki, a takze w dziedzinie pozostatych nauk
humanistycznych i spotecznych oraz badania rynku i opinii publicznej z zakresu
komunikacji i edukacji spotecznej;

k. Dziatalnos¢ badawcza nad efektywnoscig narzedzi komunikacyjnych w zyciu
gospodarczym i spotecznym, a takze proponowanie rozwigzan stuzgacych
podniesieniu efektywnosci tych narzedzi, jak réwniez sporzadzanie analiz i
raportow ewaluacyjnych;

I.  Podnoszenie jako$ci ksztatcenia i skutecznosci dziatan instytucji oswiatowych i
naukowych poprzez efektywne wykorzystanie technologii komunikacyjnych, w
szczegolnosci wykorzystanie narzedzi edukacji na odlegtosé;



m. Dziatalno$¢ oswiatowgq i edukacyjng, w tym prowadzenie konferencji, seminariow,
kursow, takze edukacji zdalnej, warsztatow i wykladéw, oraz inicjowanie i
wspieranie programow szkoleniowych, stypendialnych, praktyk i stazy;

n. Dziatalnos¢ reklamowg z zakresu komunikacji i edukacji spotecznej, w tym
wydawanie gazet, wigczajgc gazety ogtoszeniowe i reklamowe oraz wydawanie
opracowan dzwiekowych lub filmowych na réznych nosnikach (m.in. na tasmach,
CD, DVD);

o. Dziatalnos¢ wydawnicza, w tym wydawanie, takze w sieci Internet, ksigzek,
broszur, folderéw, gazet i innych podobnych publikacji, jak réwniez ich
dystrybucje;

p. Przetwarzanie danych, dziatalnos¢ zwigzang z prowadzeniem baz danych oraz
prowadzeniem archiwow;

g. Wspotprace z osobami fizycznymi i prawnymi, polskimi i zagranicznymi, w
zakresie planowania i realizacji dziatan informacyjnych, edukacyjnych i
promocyjnych Fundaciji;

r. Wspieranie merytoryczne i finansowe inicjatyw zbieznych z celami Fundac;ji.

W 2007 r. Fundacja realizowata nastepujace dziatania:

Z chwilg rejestracji przez Sad Rejonowy dla M. St. Warszawy w KRS, Fundacja
Think! rozpoczeta w czerwcu 2007 r. wspotprace z Fundacjg Bankowg im. Leopolda
Kronenberga przy realizacji projektu edukacji finansowej , Tydzien dla oszczedzania®,
ktérego realizacja przypadta na okres wrzesien — grudzien 2007 r. Na realizacje
projektu Fundacja otrzymata z Fundacji Kronenberga grant w wysokosci 499.700
PLN.

Zgodnie z zatozeniami projektu, spoteczna akcja edukacyjna Tydzien dla
oszczedzania miata na celu zwrdcenie uwagi opinii publicznej na znaczenie
oszczedzania w zyciu jednostek i spoteczenstw oraz promocje nawyku oszczedzania.

Kulminacja akcji nastgpita w dniu 31 pazdziernika 2007 r., w ktérym spotecznosc¢
miedzynarodowa obchodzi Swiatowy Dzien Oszczedzania. Tego dnia w szkotach
zakonczyty sie projekty edukacyjne poswiecone gospodarowaniu finansami
osobistymi, za$ uczniowie nadestali prace na temat Dlaczego warto oszczedzac¢? na
konkurs ogloszony przez organizatoréw na poczatku akgiji. Informacje o Swiatowym
Dniu Oszczedzania obecne byly tego dnia w ponad 60 mediach i portalach
internetowych.

Udato osiggnac¢ sie wszystkie zatozone cele akcji. Projekt Tydzien dla oszczedzania,
ktory w takim zakresie realizowany byt po raz pierwszy w Polsce, przyniost lepsze
rezultaty, niz zatozono.

* W rezultacie szerokiej promocji w szkotach (z wykorzystaniem sieci
kuratoriéw, osrodkéw doskonalenia nauczycieli i organizacji edukacyjnych)
akcja Tydzien dla oszczedzania dotarta do ok. 135.000 uczniow w 270
szkotach gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych z catej Polski (zaktadano
50.000).

* Pakiet zawierajgcy pomocne dla nauczycieli materialy do prowadzenia zajeé
na temat oszczedzania wraz z ulotkami edukacyjnymi zostat przekazany do
2000 nauczycieli szkot gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych (tyle
zakfadano).

* Poprzez audycje edukacyjne emitowane 3 razy dziennie w dniach 25-31
pazdziernika na antenach 16 rozgto$ni regionalnych Polskiego Radia z
tematykg oszczedzania miato okazje zapoznac¢ sie 2.322.000 stuchaczy
dziennie (zaktadano 1,5 miliona). Lacznie wyemitowano 400 minut audycji
edukacyjnych (zakladano 325).



e W kampanie edukacyjng w mediach witaczylo sie rowniez wiele znanych
postaci, ktére na antenach Polskiego Radia dzielity sie ze stuchaczami
swoimi osobistymi doswiadczeniami w oszczedzaniu. Byli to m.in. Artur
Barcis, Grzegorz Turnau, Jan Tomaszewski, Jan Pietrzak, Joanna
Trzepiecinska, Bronistaw Komorowski, Krzysztof Hotowczyc, Lech Janerka,
Radek Sikorski, Robert Gonera, Zbigniew Religa.

e Kampania promocyjna Tygodnia dla oszczedzania w Internecie realizowana
przez portal Interia.pl zawierata ponad 5.400.000 baneréw oraz filmoéw
edukacyjnych przygotowanych na potrzeby gtéwnego portalu akciji
www.TDO.interia.pl (promocje wynegocjowano jako dziatanie dodatkowe juz
na etapie realizacji projektu).

e W trakcie trwania akcji wystano szes$¢ pakietow informacji do mediow,
kuratoriow oswiaty, osrodkéw doskonalenia nauczycieli i edukacyjnych
organizacji pozarzadowych. W pazdzierniku i listopadzie ukazato sie tacznie
110 informacji na temat ,,Tygodnia dla oszczedzania” w prasie, radiu,
telewizji i portalach internetowych (nie liczac informacji ukazujgcych sie
codziennie w 16 rozgtosniach Polskiego Radia). Wiekszo$¢ z nich zawierata
informacje o organizatorach akcji, Fundacji Kronenberga przy Citi Handlowy
oraz Fundacji Think!

e O Swiatowym Dniu Oszczedzania, dzieki wspdinej konferencji prasowej
prezesa Citi Handlowy Stawomira S. Sikory i Przewodniczagcego Komisji
Nadzoru Finansowego Stanistawa Kluzy informowaty najwazniejsze media
ogolnopolskie, w tym Polska Agencja Prasowa, Telewizja Polska Program 1
(Wiadomosci) i Program 3 (Kurier), Gazeta Wyborcza, Dziennik, Tygodnik
Polityka, Program 1 Polskiego Radia, RMF FM, Radio PiN, a takze duze
portale internetowe: Onet.pl, Interia.pl, Wp.pl, Bankier.pl.

Dzieki zorganizowaniu obchodéw Swiatowego Dnia Oszczedzania Polska dotaczyta
do wielu krajow, w ktérych w ostatnim dniu pazdziernika organizowane sg akcje
edukacyjne uswiadamiajace opinii publicznej, jak wazne dla sytuacji zyciowej jest
racjonalne gospodarowanie pieniedzmi.

Szeroko zakrojona akcja ogolnopolska ,Tydzien dla oszczedzania“ byla jedynym
przedsiewzieciem projektowym Fundacji w 2007 r.

3. Informacja o prowadzonej dziatalnosci gospodarczej wedtug wpisu do rejestru
przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sagdowego.

Fundacja Think! nie prowadzi dziatalno$ci gospodarczej.

4. Odpisy uchwat zarzadu fundacji
Uchwata z dnia 30.06.2007 r. w sprawie planu dziatalno$ci Fundaciji
Uchwata z dnia 15.10.2007 r. w sprawie wyboru firmy do obstugi ksiegowej Fundaciji

Uchwata z dnia 31.10.2007 r. w sprawie zasad (polityki) rachunkowosci

5. Informacja o wysokosci uzyskanych przychodow, z wyodrebnieniem ich zrédet (np.
spadek, zapis, darowizna, srodki pochodzace ze zrédet publicznych, w tym z budzetu
panstwa i budzetu gminy), odptatnych swiadczen realizowanych przez fundacje w
ramach celow statutowych z uwzglednieniem kosztow tych swiadczen; jezeli
prowadzono dziatlalnos¢ gospodarcza, wynik finansowy tej dziatalnosci oraz
procentowy stosunek przychodu osiagnietego z dziatalnosci gospodarczej do
przychodu osiggnietego z pozostatych zrédet.

Przychody fundacji w 2007 r. — razem 500.631,97 PLN:

1. Srodki pochodzace ze zrodet publicznych:




nie korzystano z finansowania ze zrédet publicznych

2. Dziatalnos$¢ odptatna:

Nie miata miejsca

3. Dziatalnos¢ gospodarcza:

Nie miata miejsca

4. Wptaty darczyncow:

Nie miaty miejsca

6. Informacja o poniesionych kosztach na:

1.

realizacje celow statutowych

446.952 PLN- koszty dziatalno$ci operacyjnej Fundacji zwigzane z realizacjg
projektéw edukacyjnych

administracje (czynsze, optaty telefoniczne, pocztowe itp.)
6.232,02 PLN

dziatalnos$¢ gospodarcza,

Nie miato miejsca

pozostate koszty.

15.159,43 PLN

7. Informacje:

1.

Dane o liczbie oséb zatrudnionych w fundacji z podziatem wedtug
zajmowanych stanowisk i z wyodrebnieniem osé6b zatrudnionych wylgcznie w
dziatalnosci gospodarczej,

Fundacja nie zatrudnia zadnych pracownikéw. Wtadze fundacji petniag swoje funkcje
nieodptatnie.

Dane o facznej kwocie wynagrodzen wyptaconych przez fundacje z podziatem
na wynagrodzenia, nagrody, premie i inne swiadczenia, z wyodrebnieniem
calosci tych wynagrodzen osoéb zatrudnionych wytacznie w dziatalnosci
gospodarczej,

Nie miato miejsca

Dane o wysokosci rocznego lub przeciethego miesiecznego wynagrodzenia
wyptaconego tacznie cztonkom zarzadu i innych organéw fundacji oraz
osobom kierujacym wytacznie dziatalnosciag gospodarczg z podziatem na
wynagrodzenia, nagrody, premie i inne swiadczenia.

Nie miato miejsca — cztonkowie zarzadu petnig swoje funkcje nieodpfatnie.
Dane o wydatkach na wynagrodzenia z uméw zlecenia.
Nie miato miejsca

Dane o udzielonych przez fundacje pozyczkach pienieznych, z podziatem
wedtug ich wysokosci, ze wskazaniem pozyczkobiorcow i warunkow
przyznania pozyczek oraz z podaniem podstawy statutowej udzielania takich
pozyczek,

Nie miato miejsca

Dane o kwotach ulokowanych na rachunkach bankowych ze wskazaniem
banku,

Fundacja na podstawie umowy z dnia 7.08.2007 r. korzysta z rachunku bankowego w
Banku Zachodnim WBK S.A.



Stan konta na 31.12.2007: 47.776,97 PLN

7. Dane o wartosci nabytych obligacji oraz wielkosci objetych udziatow lub
nabytych akcji w spétkach prawa handlowego ze wskazaniem tych spoétek

Nie miato miejsca

8. Dane o nabytych nieruchomosciach, ich przeznaczeniu oraz wysokosci kwot
wydatkowanych na to nabycie.

Nie miato miejsca
9. Dane o nabytych pozostalych srodkach trwatych,

W 2007 r. Fundacja zakupita na potrzeby swojej dziatalno$ci statutowej dwa laptopy
ze $rodkéw projektu ,Tydzien dla oszczedzania® — koszty amortyzacji 6.718,85 PLN.

10. Dane o wartosci aktywow i zobowigzan fundacji ujetych we wtasciwych
sprawozdaniach finansowych sporzadzanych dla celéw statystycznych.

Na dzien 31 grudnia 2007 r.:
= Aktywa: 47.776,97 PLN
= Pasywa: 47.776,97 PLN
Wynik finansowy netto na dzien 31 grudnia 2007 r.: 32.288,52 PLN

Zysk przeznaczono na dziatalnosc¢ statutowa.

8. Dane o dziatalnosci zleconej fundacji przez podmioty panstwowe i samorzadowe
(ustugi, panstwowe zadania zlecone i zamoéwienia publiczne) oraz o wyniku
finansowym tej dziatalnosci.

Fundacja w 2007 r. nie realizowata zadanh zleconych przez podmioty panstwowe i
samorzadowe.

9. Informacja o rozliczeniach fundacji z tytutu cigzacych zobowigzan podatkowych, a
takze informacja w sprawie skladanych deklaracji podatkowych.

Fundacja nie zalega z zadnymi zobowigzaniami podatkowymi.

Deklaracja roczna o pobranych zaliczkach na podatek dochodowy PIT 4R zostato wystane do
wtasciwego organu skarbowego w terminie ustawowym.

Zeznanie podatkowe CIT-8 zostato wystane do wtasciwego organu skarbowego w terminie
ustawowym.

Fundacja nie jest ptatnikiem VAT.

10. Kontrola w fundacji

W pierwszym okresie dziatalnosci fundacji nie byta prowadzona zadna kontrola.

Warszawa, 30 czerwca 2008 r.

W zataczeniu:
1. Bilans i rachunek wynikéw Fundacji za 2007 r. (oryginaty)

2. Odpisy uchwat Zarzadu Fundacji wymienione w pkt. 4



